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Upozornenie

Ciefom tohto dokumentu je poskytnit usmernenia potencialnym ziadatelom
o spolufinancovanie informacnych a propagaénych akcii tykajucich sa pofnohospodarskych
vyrobkov.

VSeobecné informacie o elektronickom predkladani navrhov najdete v online prirucke:
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/docs/2021-
2027/common/guidance/om_en.pdf.

Skuto¢né webové formulare a vzory poskytnuté v systéme elektronického predkladania navrhov na
portéli financovania a ponuk sa mézu lisit od prikladov pouzitych v tejto prirucke.

Ak mate akékolvek navrhy alebo pripomienky tykajuce sa zlepSenia tejto priruc¢ky, zaslite e-mail na
adresu: REA-AGRI-GRANTS@ec.europa.eu

PREDHOVOR

Tato prirucka je ur€ena na to, aby vam pomohla pri vypracuvani navrhov informacnych
a propagacnych programov tykajucich sa pofnohospodarskych vyrobkov na
vnutornom trhu a v tretich krajinach.

Doplriujuce informacie najdete v tychto dokumentoch:

e oddiel venovany propagéacii polnohospodarskych vyrobkov EU na webovom
sidle GR pre polnohospodarstvo a rozvoj vidieka:

https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/key-policies/common-
agricultural-policy/market-measures/promotion-eu-farm-products sk,

stranky venované propagacii polnohospodarskych vyrobkov na portéli vykonnej
agentary: https://rea.ec.europa.eu/funding-and-grants/promotion-agricultural-
products_en.

Vo vyzvach na predkladanie navrhov su stanovené spdsoby kontaktu s asistenénou
sluzbou.

Odpovede poskytnuté na otazky nesuvisiace s IT budd uverejnené v skupinach na
dalej uvedenej stranke: Funding & tenders (europa.eu)

Na asisten¢nu sluzbu sa obracajte az potom, ako sa pokusite najst’ informacie
v dokumentacii, ktora je vam poskytnuta.
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GLOSAR

V roénom pracovhom programe sa stanovuju roCné strategické priority propagacného
rezimu a schvaluje ho Eurdpska komisia v sllade s ¢lankom 8 nariadenia Eurépskeho
parlamentu a Rady (EU) €. 1144/2014 z 22. oktébra 2014 (zakladny akt).

(Spolu-)Prijemca je organizécia, ktora dostava spolufinancovanie EU na zaklade uspes$ného
navrhu jedného z programov spolufinancovanych EU a podpisania suvisiacej dohody
o grante. PoCas podavania ziadosti je oznaCovany ako ziadatel/-ia a/alebo G€astnici. Pojem
navrhujlca organizacia sa takisto pouziva pre Ziadatelov aj prijemcov podla fazy konania.

Jednotlivy program/navrh sa oznacuje ako akcia. Zahffa uceleny subor €innosti.

Navrhy na jednoduché programy moze predkladat jeden alebo viacero navrhujucich
organizacii z rovnakého ¢lenského statu.

Navrhy na kombinované programy moézu predkladat aspoii dve navrhujuce organizacie
aspon z dvoch ¢&lenskych tatov alebo jeden &i viacero organizacii z Unie.

V pripade kombinovanych programov sa podpisuje dohoda o grante medzi vykonnou
agentdrou (konajucou vramci pravomoci, ktoré na nu delegovala Eurdpska komisia)
a organizciami prijemcov, t. j. prijemcami spolufinancovania EU.

V pripade jednoduchych programov sa podpisuje zmluva medzi prisluSnymi vnuatrostatnymi
organmi a prijemcom/-ami; ktoré sa takisto nazyva dohoda o grante.

Podpisanim dohody prijemcovia prijimaju grant a suhlasia s vykonavanim akcie v rAmci svojej
zodpovednosti a v sulade s dohodou so vSetkymi povinnostami a podmienkami, ktoré tato
dohoda ustanovuije.

Ak je do akcie zapojenych viacero prijemcov/ziadatelov, musi byt medzi nimi podpisana
dohoda o konzorciu, ktora doplni dohodu o grante, a nesmie obsahovat ziadne ustanovenie
v rozpore s dohodou o grante.

Vykonavaci organ je organ povereny vykonavanim c¢innosti programu amda ulohu
subdodavatela.

Predbezné financovanie, ktoré je uvedené v dohode o grante, je rovnocenné zalohovej
platbe, ako je uvedend v legislativnych textoch.

Portal financovania aponuk je webové sidlo, na ktorom sa nachadzaju informacie
o financovani programov Horizont Eurdpa, ako aj oinych programoch Unie vratane
propagacie pofnohospodarskych vyrobkov.

Vykonné agentura je subjekt, ktory Eurdpska komisia poverila riadenim kombinovanych
programov.

Eurdpska vykonn& agentura pre vyskum (REA) riadi technicki a finanénu realizaciu
propagacie pofnohospodarskych vyrobkov.

Prislusny vnutrostatny organ je zodpovedna sluzba poverena viadou C&lenského Statu
riadenim vykonévania jednoduchych programov.
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1. PREHLAD PROGRAMU

VSeobecnym cielom politky EU na propagéaciu pofnohospodarskych vyrobkov
(AGRIP) je zvysit konkurencieschopnost’ odvetvia pofnohospodarstva Unie.

KonkrétnejSie by informacné a propagaéné akcie mali byt zamerané na:

- zvySovanie informovanosti a uznavania systémov kvality Unie, ale aj
informovanosti  spotrebitefov o vyhodach polnohospodarskych vyrobkov
a vyrobnych postupov Unie,

- zvySovanie konkurencieschopnosti a spotreby polnohospodarskych vyrobkov
Unie, ich zviditelfiovanie a zvy$ovanie podielu tychto vyrobkov na trhu.

V pripade zavazného naruSenia trhu by tieto akcie mali pomdct obnovit normalne
trhové podmienky.

Na dosiahnutie ciefov politiky sa informacneé a propagacne akcie vykonavaju
v Clenskych statoch EU aj mimo nich. Maju podobu:

- jednoduchych programov, ktoré moze predlozit jedna alebo viacero
navrhujucich organizéacii z rovnakého ¢lenského $tatu,

- kombinovanych programov, ktoré mézu predlozit aspon dvaja Ziadatelia
z rozdielnych &lenskych $tatov alebo jedna alebo viacero organizacii Unie.

1.1. KLUCOVE DOKUMENTY

Predtym, ako sa rozhodnete predlozit navrh a vyplnit rézne formulare Ziadosti, overte
si, & va$a organizacia, propagované vyrobky a samotna akcia spinaju kritéria
opravnenosti. Takisto by ste si mali overit, €i su vase planované Cinnosti a cielové
krajiny v sulade s prioritami uvedenymi v zozname vo vyzve na predkladanie navrhov.

Z toho dbévodu si v prvom kroku treba podrobne prezriet prislusnu dokumentaciu,
konkrétne:

e nariadenie Eurépskeho parlamentu a Rady (EU) &. 1144/2014 z 22. okt6bra
2014 o informacnych a propagacnych akciach tykajucich sa
polnohospodarskych vyrobkov uskuto¢fiovanych na vnatornom trhu a v tretich
krajinach a o zruSeni nariadenia Rady (ES) &. 3/2008,

e delegované nariadenie Komisie (EU) 2015/1829 z 23. aprila 2015, ktorym sa
dopifia _nariadenie Eurdépskeho parlamentu a Rady (EU) &. 1144/2014
o informaénych a propagacnych akciach tykajucich sa polnohospodarskych
vyrobkov uskuto€niovanych na vnutornom trhu a v tretich krajinach,

e vykonavacie nariadenie Komisie (EU) 2015/1831 zo 7. oktobra 2015, ktorym sa
stanovuju pravidla uplatiiovania nariadenia Eurépskeho parlamentu a Rady
(EU) &.1144/2014 o informaénych a propagaénych akciach tykajucich sa
polnohospodarskych vyrobkov uskutohovanych na vnutornom trhu a v tretich
krajinach,

e prislusné ro¢né vykonavacie rozhodnutie Komisie o prijati pracovného
programu na predmetny rok vramci informaénych a propagacnych akcii
tykajucich sa pofnohospodarskych vyrobkov uskuto¢fiovanych na vnutornom
trhu a v tretich krajinach,

6 of 39



e vyzvu na predkladanie navrhov.
V pripade dalSich otdzok mate k dispozicii aj tieto moznosti:

e Prehladna prezentacia o propagacnej politike sa nachadza na stranke:
https://rea.ec.europa.eu/funding-and-grants/promotion-agricultural-

products_en,
e vzoroveé dohody o grante (pre jednoduché a kombinované programy),

e Casté otazky (FAQ) tykajuce sa konkrétnej vyzvy sa nachadzaju na stranke:
Funding & tenders (europa.eu)

Specifické pre jednoduché programy:

e prisludné vnutrostatne organy: zZiadatelia vypracuvajuci jednoduché programy
sa moOzu obratit na prislusné organy svojho Clenského Statu so ziadostou
o dalSie informacie o pravnhom z&klade, vzore dohody o grante, ako aj
vykonavani akcie. Zoznam prislusnych vnutrostatnych organov sa nachadza
na stranke:

https://rea.ec.europa.eu/funding-and-grants/promotion-agricultural-
products_en

e Velky subor webinarov ur€enych na to, aby vam pomohli zlepSit' technicku
kvalitu navrhov, je dostupny na tejto stranke:
https://rea.ec.europa.eu/funding-and-grants/promotion-agricultural-

products _en
1.2. PRIPRAVNE KROKY

1.2.1. VSeobecné usmernenia pred pripravou vasho navrhu

Navrh pozostdva =z dvoch ¢&asti (Cast A Administrativny formular vyplneny
v elektronickom systéme a €ast B Technicky opis vasho projektu nahrany vo formate
Pdf) a obsahuje prilohy. Pozri Online Manual - Online Manual - Funding Tenders
Opportunities (europa.eu).

Ocakava sa, Ze vo vyzve na predkladanie navrhov bude velka konkurencia. Slaby
prvok vinak dobrom navrhu moéze viest k nizSiemu celkovému poctu bodov,
v dbésledku ¢oho nebude vas navrh vybraty na financovanie EU.

So zretelom na to vam odporu¢ame, aby ste pred zacatim pripravy navrhu zvazili tieto
aspekty:

e Relevantnost: overte si, ¢i vas navrh vyhovuje tejto vyzve na predkladanie
navrhov a tyka sa konkrétnych tém, ktoré ste si vybrali. Navrhy, ktoré nepatria
do rozsahu vyzvy na predkladanie navrhov, budd vyhlasené za neopravnene.
Navrhy, ktoré nedostatoCne reaguju na vyzvu alebo konkrétnu tému, mézu byt
zamietnuté, pretoZze nemusia dosiahnut prahovu uroven prislusného kritéria
pridelenia grantu.

e Uplnost: skontrolujte, & va$ pripravovany navrh obsahuje vSetky prislusné
informéacie a vztahuje sa na vSetky aspekty opisané v kritériach pridelenia
grantu, vo vzore navrhu av tejto prirucke, pretoze bude hodnoteny len na
zaklade predloZzeného obsahu. Ddékladne sa riadte formatom vzoru Casti B
a uistite sa, Ze su nahrané vSetky pozadované informacie. Nezabudnite, Ze
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mnozstvo neznamena kvalitu: dobré navrhy su jasne navrhnuté a lahko
pochopitelné a prehladné. Su presné, stru¢né a zamerané na podstatu. Myslite
na to, ze na Cast B vasho navrhu sa vztahuje obmedzenie poctu stran a Ze
vSetok text prekraCujuci toto obmedzenie bude oznadeny vodoznakom
a hodnotitelia nebudu uvedené strany zohladnovat.

e Vplyv: dobré navrhy by mali byt zamerané na vysledky a mali by jasne ukazat,
spravnej a déveryhodnej Studie hodnotenia — ktori vykona nezavisly externy
organ — nielen zameranu na hodnotenie procesu, ale zohladiujucu najma
koneény oCakavany vplyv. Viac informacii najdete v doplfiujucich informaciach
o kritériach pridelenia grantu (priloha I).

1.2.2. Jazykovy rezim
Navrhy mézu byt predloZzené v akomkolvek uradnom jazyku Eurdpskej unie.

Ak je navrh napisany v inom dradnom jazyku EU, podla moznosti by k nemu mal
byt prilozeny anglicky preklad celej technickej €asti (Cast’ B), aby sa nezavislym
odbornikom, ktori poskytuju technicky vstup do hodnotenia, ufahcilo
preskimanie navrhov.

Anglické preklady by mali mat’ dobru kvalitu, aby sa predislo nezrovnalostiam
s verziou origindlu.

Ziadatelia, ktori predkladaju navrhy na kombinované programy, by si mali byt vedomi
toho, ze vykonna agentura bude na komunikaciu s prijemcami v zasade pouzivat
anglicky jazyk, pokial ide o naslednu kontrolu spolufinancovanych kombinovanych
programov (faza riadenia grantov) a ich monitorovanie.

Ziadatelia, ktori predkladaju navrhy na jednoduché programy, by mali brat do Gvahy,
Ze zmluvy budu spravované cClenskymi Statmi. Preto sa Ziadatelia vyzyvaju, aby
predkladali svoje navrhy v jazyku/-och C¢&lenského S§tatu pdvodu navrhujucej/-ich
organizacie/-i, pokial prislusny ¢lensky stat nevyjadril stuhlas s tym, aby bola zmluva
podpisana v anglickom jazyku?.

1.2.3. Uloha a zodpovednost roznych subjektov

Do vykonavania akcie m6zu byt zapojené viaceré subjekty a kazdy z nich ma odliSnu
Ulohu a zodpovednost’

e Koordinator je najma subjekt zodpovedny za tieto tlohy:
e predlozit navrh v mene vSetkych zapojenych navrhujucich organizacii,

e monitorovat, aby sa akcia vykonavala spravne (pozri ¢lanok 11 dohody
o grante),

1 Informacie sa nachadzajl na stranke: competent-national-authorities-simple-programmes-v3_en.pdf

(europa.eu).
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e konat ako sprostredkovatel pre vSetku komunikaciu medzi prijemcami
a riadiacim organom (najma poskytovat vykonnej agenture alebo ¢lenskému
Statu informacie uvedené v Clanku 19 dohody o grante), pokial nie je
stanovené inak,

e Ziadat od spoluziadatelov/spoluprijemcov a preskumat vSetky dokumenty
alebo informacie vyZadované riadiacim organom a overovat' ich uplnost
a spravnost pred ich postupenim dale;j,

e predkladat vystupy a spravy pocas vykonavania akcie (pozri ¢lanok 21
dohody o grante),

e poskytovat zaruku predbezného financovania S$tandardne v pripade
jednoduchych  programov ana poziadanie agentury v pripade
kombinovanych programov (pozri ¢lanok 23 dohody o grante),

e zabezpecit, aby boli vSetky platby spolupriemcom vykonané v€as (pozri
¢lanok 22 ods. 1 dohody o grante),

e informovat riadiaci organ o sumach vyplatenych jednotlivym
spoluprijemcom, ak sa to vyzaduje. (pozri ¢lanky 22 a 32 dohody o grante).

Upozornujeme, ze koordinator nemoéze postupit’ uvedené ulohy na
ziadneho iného spoluprijemcu, ani ich subdodavatelsky zadat’ ziadnej tretej
strane.

¢ |ni prilemcovia/Ziadatelia s zodpovedni najma za tieto ulohy:

e udrziavat aktualnost informacii ulozenych na portali financovania
a ponuk — v registri prijemcov (v systéme elektronickej vymeny), (pozri
¢lanok 19 dohody o grante),

e bezodkladne informovat koordinatora o vSetkych udalostiach alebo
okolnostiach, ktoré by mohli vyznamne ovplyvnit alebo oneskorit
vykonavanie akcie (pozri ¢lanok 19 dohody o grante),

e vCas predkladat’ koordinatorovi:

o jednotlivé ucCtovné zavierky a, ak sa vyzaduju, osvedCenia
0 uctovnych zavierkach (pozri ¢lanok 21 dohody o grante),

o Udaje potrebné na vypracovanie sprav (pozri ¢lanok 21 dohody
o grante),

o vSetky ostatné dokumenty alebo informacie vyZzadované agenturou
alebo Komisiou/Clenskym $tatom podfa dohody o grante, pokial
dohoda o grante nevyzaduje, aby im tieto informacie predkladal
prijemca priamo.

Okrem toho ak je do akcie zapojenych viacero prijemcov/ziadatelov, musi byt
podpisana dohoda o konzorciu, ktora dopifa dohodu o grante. Tato dohoda méze
mat rézne podoby, ale najbeznejSou je Standardna pisomna dohoda. Usmernenia
tykajuce sa dohdd o konzorciu mdzete najst v online priru¢ke a v usmerneni — ako
vypracovat svoju dohodu o konzorciu, ktoré su k dispozicii na stranke:

http://ec.europa.eu/research/participants/data/ref/n2020/other/gm/h2020-guide-cons-

a_en.pdf.
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Dohoda o konzorciu nemusi byt predloZzena s navrhom, ale musi byt k dispozicii
v Case podpisania dohody o grante.

e Subdodavatel/-ia (pozri ¢lanok 9 dohody o grante):

o Nie s0 stranami dohody ogrante anemaju zmluvny vztah
s agenturou/Clenskym Statom.

o Zakladné ulohy v ramci akcii (t.]. technicka a finanéna koordinacia
akcie a riadenie stratégie) nemé6zu byt’ zadané subdodavatelom.

o Musia byt vybrani tak, aby sa zabezpecil najlepsi pomer ceny a kvality a v
Ziadatelia/prijemcovia povaZovani za ,verejnopravne institicie” by sa mali
riadit vnutrostatnymi pravnymi predpismi o verejnom obstaravani, ktorymi
sa transponuje smernica 2014/24/EU.

o Hodnotiace ulohy nemozZno zadat subjektom, ktoré su Strukturalne

prepojené.
e Tretie strany, ktoré dostavaju finanénu podporu (pozri ¢€lanok 9 ods. 4 dohody
0 grante):

o Finanéna podpora v podobe grantov sa poskytuje len subjektom, ktoré su
prepojené s prilemcom? a st uvedené v navrhu projektu.

o V projekte sa uvedie maximalna vyska finan¢nej podpory pre kazdu tretiu
stranu a kritéria a postupy poskytovania finanénej podpory.

o Prijemcovia musia zabezpelit, aby ndaklady uctované na akciu
predstavovali naklady, ktoré tymto tretim stranim skutocne vznikli (t. j. bez
rozpatia zisku), a aby subjekty dodrziavali zasadu spravneho finanéného
riadenia a viedli si zaznamy o nakladoch.

2. PRIPRAVA NAVRHU
2.1. Formular ziadosti
Formular Ziadosti sa sklada z dvoch ¢asti, ¢asti A a ¢asti B:

e Cast A obsahuje Strukturované administrativne formulare s Gdajmi
o0 UCastnikoch, pravnych vyhlaseniach a kontaktnych osobach (zo snimok
obrazovky systému predkladania navrhov). Méze zahfihat’ aj konkrétne otazky
tykajuce sa vyzvy, ktorych ucelom je vSeobecné monitorovanie programu.

« Cast B je opisna ¢ast navrhu. Je to technicky opis projektu s pripravovanymi
¢innostami, pracovnymi balikmi, nakladmi atd'.

2 Prepojené subjekty” su subjekty, ktoré su prepojené s prilemcom, najma pravne alebo kapitalovo,
pricom toto prepojenie nie je obmedzené len na danu akciu ani vytvorené vyluéne na ucely jej
vykonavania.
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2.2. Cast A — Administrativny formular

Ciefom tychto pokynov je poskytnut informacie o tom, ako spravne vyplinit tuto Cast.
Oddiel 1: V8eobecné informacie

V tomto oddiele by ste mali uviest skratku, nazov navrhu, trvanie, volné klucove slova,
ako aj abstrakt vasho navrhu v anglickom jazyku. Pri priprave tohto zhrnutia projektu
budte presny a struCny. V pripade, Ze vas navrh bude prijaty na spolufinancovanie,
bude toto zhrnutie projektu zverejnené.

Musite takisto uviest, Ci boli poCas poslednych dvoch rokov predlozené podobné
navrhy.

Oddiel 2: Ugastnici

Koordinator zada kod PIC vSetkych navrhujucich organizacii. Upozorfiujeme, Ze by ste
mali pouzit' platny kéd PIC.

V tomto oddiele mate pre kazdého ucCastnika upresnit druh navrhujucich organizacii,
ako sa uvadza v ¢lanku 7 nariadenia €. 1144/2014.

Pri vybere druhu organizacie sa uistite, Zze zodpoveda informaciam uvedenym
v prislusnej prilohe o reprezentativnosti/pravnickej osobe.

Oddiel 3: Rozpocet
V tomto oddiele musite vyplnit tabufku s prehfadom rozpoctu (vzor je uvedeny dalej):

Estimated eigihle” costs (per budget category)

mmmmmmmmmmmmmmmm

uuuuuuuuuuuuuuuuuu
nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn

Maximum grant

s
aaaaa

uuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuu

nnnnnnnnnnnnnnnnn

nnnnnnnnnnnnnnnnn

Je potrebné, aby biele bunky vyplnil koordinator, pri€om sivé bunky su automaticky
kédované alebo pocitané systémom a Cierne bunky sa nedaju vyplnit.

Kazdy riadok rozpoctovej tabulky predstavuje celkové odhadované vydavky za
kazdeého ziadatela.

Podfa vzoru dohody o grante existuju 4 kategorie nakladov (podrobny opis kazdej
rozpoctovej kategorie je uvedeny v Clanku 6 ods. 2 dohody o grante):
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Osobné naklady
Naklady na vyuzivanie subdodavatelov
Naklady na nakup

OO0 w>»

FinanCna podpora pre tretie strany
E. Nepriame naklady

Priame naklady sa musia roz€lenit’ v individualnej analyze rozpoCtu podfa Casti B
ziadosti v opise pracovnych balikov (oddiel 4).

Uistite sa, ze suma kazdej kategoérie nakladov a sucétov v €asti A zodpoveda
prislusSnym sumam uvedenym v analyze rozpo¢tu na pracovny balik uvedenej
v ¢asti B ziadosti a sumam vypocitanym na zaklade vyplnenia ,,Podrobnej
rozpoctovej tabulky“ v prilohe.

Venujte pozornost’ najma tomu, aby ste po¢as prace na €asti A a ¢asti B dvakrat
nepripogcitali nepriame naklady.

Maximalny prispevok EU sa poéita ako celkové naklady vynasobené mierou
uhraddzania. Tato miera je automaticky vyplnena systémom na zéklade podmienok
danej vyzvy a témy, ako aj ¢lenského Statu ziadatela/-ov.

Upozornujeme, ze z doévodov zjednoduSenia rozpoctovej tabulky netreba
uvadzat’ prispevok ziadatel'ov.

Rozdiel medzi celkovymi odhadovanymi opravnenymi nakladmi minus
pozadovany prispevok EU sa implicitne povazuje za ,,prispevok ziadatela“.

Oddiel 4: Iné otazky

V tomto oddiele by sa mali uviest’ aj cielové krajiny navrhu a vyrobky, ktoré sa budu
propagovat.

V pripade potreby by sa malo uviest, ktory systém sa bude propagovat a ktory/-é
vyrobok/-ky sa bude/-u pouzivat na ilustraciu.

Upozorhujeme, Ze mozno vybrat viacero vyrobkov. Iba vyrobky opravnené podfa
Clanku 5 nariadenia €. 1144/2014 moézu byt predmetom propagacnej alebo
informacnej akcie alebo mézu byt pouzité na ilustraciu propagovaného systému.
Tento vyber musi byt konzistentny s vybranou témou, ako aj s vyrobkami opisanymi
v opisnej technickej Casti vaSej ziadosti (oddiel 2 — Cast’ B).

Nakoniec by ste mali uviest, i akcia propaguje vyrobky alebo postupy certifikované
ako udrzatefné.

POZNAMKA: Pozri doplfiujuce informéacie v oddiele 2.3 tejto priruky o navrhovanych
akciach, kde sa zdoérazriuje udrzatelna polnohospodarska vyroba a spotreba,
a zabezpecte konzistentnost medzi Castou A a Castou B.

Okrem toho pre kazdu ciefovu krajinu navrhu uvedte podiel rozpoctu vyjadreny v %
a zvySenie predaja/vyvozu propagovaného vyrobku/propagovanych vyrobkov
(vyjadrené v EUR).

12 of 39




Dosledne vyberte jednu alebo viac cielovych krajin, systémov a vyrobkov, ktoré
sa budu programom propagovat'.

Vyzva na predkladanie navrhov obsahuje zoznam cielovych krajin, systémov
a vyrobkov, ktoré st opravnené v ramci prislusnych tém.

2.3. Cast'B — Technicky opis projektu

Cast B sa tyka technického obsahu navrhu. Na zjednodu$enie jeho vypracovania by
Ziadatelia mali pouzit vzor uvedeny v systéme a riadit sa touto priruc¢kou.

Je povinné vyplnit vSetky vopred vymedzené oddiely a odpovedat’ na otazky uvedené
v tomto dokumente.

Kvalita navrhov sa bude posudzovat’ podrla tychto kritérii pridelenia grantu:
1. Relevantnost’
2. Kvalita

3. Vplyv
Tieto kritéria su dalej rozdelené na ciastkové kritéria (priloha | k tejto prirucke). Je
délezité zabezpeclit, aby sa vas navrh zaoberal kazdym ciastkovym kritériom
pridelenia grantu uvedenym v prilohe.

Nezavisli experti pouziju tento zoznam na ucinné posudenie kvality vasho navrhu.

Cast B by mala obsahovat tieto oddiely, ktoré zodpovedaiju kritériam pridelenia grantu:

Oddiel 1: Relevantnost’

1.1 Suvislosti a vSeobecné ciele

Stru€ne predstavte navrhujucu/-e organizéciu/-e, zastupovany sektor vyrobkov a jeho
¢lenov bez toho, aby ste opakovali informacie, ktoré ste uz uviedli v ¢asti A formulara
ziadosti. Uvedte informacie o Strukture sektora, pocte CElenov/spoloCnosti, obrate
a udaje suvisiace so zamestnanostou.

Upozoriiujeme, Ze informacie o reprezentativnosti vaSej organizacie vo vasom
&lenskom $tate alebo na Grovni Unie, pokial ide o dotknuty/-é sektor/-y vyrobku, by sa
mali uviest’ ako priloha s pouzitim prislusného vzoru. Vyplnenu prilohu treba nahrat
samostatne pod prisluSnym nadpisom spolu s relevantnymi informaciami o pravnicke;
osobe (pozri aj kapitolu 2.4 tejto prirucky).

Uvedte vyrobky alebo systémy, ktoré budu v rAmci akcie propagované alebo o ktorych
sa bude vramci akcie informovat. Ak propagujete vyrobky uvedené v prilohe |
k nariadeniu ¢. 1144/2014, uvedte &iselny/-é znak/-y KN2 vyrobkov. Ak propaguijete
systémy CHOP/CHZO/ZTS, uvedte registrované nazvy uznanych vyrobkov.

8 Viac informéacii o ¢iselnych znakoch KN najdete na tejto webovej stranke:
http://ec.europa.eu/taxation customs/customs/customs_duties/tariff aspects/combined nomenclat
ure/index_en.htm.
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Skontrolujte, €i su rovnaké vyrobky/systémy uvedené v prisluSnom oddiele v Casti A.

Opiste suvislosti a zakladny ciel projektu a to, ako zodpoveda vSeobecnym cielom
vyzvy na predkladanie navrhov.

Zabezpecte, aby sa vSetky prislusné aspekty dobre premietli do stratégie programu
vratane vybranych €innosti a klu€ovych posolstiev.

Pre kazdy navrh wuvedte, ako projekt prispieva k ambiciam spoloCnej
polnohospodarskej politiky (SPP) v oblasti klimy a Zivotného prostredia, k zelenej
dohode?, Eurépskemu planu na boj proti rakovine® a najma k stratégii ,z farmy na stél“.

Zamerajte sa najma na udrzatelnost’ vyroby a/alebo udrzatelnost’ spotreby,
pricom ako odkaz pouzite vymedzenie udrzatefného pofnohospodarstva Organizacie
OSN pre vyzivu a polnohospodarstvo (FAO)®.

Navrhy predlozené v ramci tém tykajucich sa udrzatefnosti by sa mali venovat dalSim
aspektom uvedenymi v tematickych ciefoch. Propagacia projektov zameranych na
pofnohospodarske vyrobky by teda mala ulahCit propagaciu ekologicky
udrzatelnejSich vyrobkov, ako sa uvadza v EurOpskej zelenej dohode, stratégii
v oblasti biodiverzity a stratégii ,z farmy na stol“ a stanovuje v ¢lanku 11 Zmluvy
o fungovani Eurépskej tnie (ZFEU).

1.2 Analyza trhu a konkrétne ciele projektu

V navrhu sa poskytne analyza prislusného trhu podla cielovej krajiny. Analyza trhu by
mala byt’ orientovana na vyrobok a trh. Zameriava sa na cielovu krajinu a bude sluzit
ako zéklad pre vymedzenie cielov a stratégie akcie. Mala by obsahovat informacie
a posudenie makroekonomickych ukazovatefov, konjunkturu a predpoved trhu
vratane novych zdrojov udajov.

Uvedte potrebné informacie na opisanie trhu a/alebo situacie v oblasti informovanosti
na kazdom/vSetkych trhu/-och, na ktory(-é) je zamerany vas projekt, odpovedanim na
otazky, ako napriklad:

Ponuka:
e Aké sU Udaje tykajuce sa vyroby, predaja a vyvozu (objem a hodnota, trhovy
podiel) organizacie/-i ziadatela a jeho Clenského Statu v pripade kazdého
z ciefovych trhov? Je planovany narast predaja zlucitelny s kapacitou na
zvySenie vyroby?

4 Zdravsi a udrzatelnejsi potravinovy systém EU je zakladnym kamefiom Eurépskej zelenej dohody.
Viac informéacii sa nachadza na stranke: https://ec.europa.eu/info/strategy/priorities-2019-
2024/european-green-deal en.

5 Eurépsky pldn na boj proti rakovine, ozndmenie Komisie Eurdépskemu parlamentu a Rade,
COM/2021/44 final.

6 Organizacia OSN pre vyzivu a pofnohospodarstvo (FAO), posudzovanie udrzatelnosti potravinovych
a polnohospodarskych  systémov  (SAFA)  http://www.fao.org/nr/sustainability/sustainability-
assessments-safa/en/, vymedzenia pojmov http://www.fao.org/3/ai388e/AI388E05.htm.
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e Aka je Struktura trhu v cielovej/-ych krajine/-ach a aké postavenie ma vasa
organizacia na tomto trhu (napr. konkurenéné postavenie ziadatefa)?

e Kto su ich hlavni konkurenti?

e AKé je trhové postavenie subjektov EU z rovnakého sektora vyrobkov (objem
a hodnota vyvozu, trhovy podiel atd’.)?

e Aké je ich postavenie v porovnani s konkurentmi z krajin mimo EU?
e Akym vyzvam Celia?

e Aké su ich marketingové stratégie?

e Aké su konkurenéné vyhody subjektov EU?

e Aké su konkurenéné vyhody navrhujucej/-ich organizacie/-i?

e Vysvetlite kflu€ové rozdiely (cena, kvalita atd.), vdaka ktorym bude vas vyrobok
konkurencieschopnejsi ako iné vyrobky, ktoré uz su dostupné na cielovom trhu.

e Aké su vyzvy z hladiska logistiky, ak existuju?

e Opiste Strukturu a fungovanie distribuénych a maloobchodnych kanalov,
kfu€ové maloobchodné retazce, podiel na trhu podla jednotlivych distribuénych
kanalov, dblezitost Specializovaného obchodu a kanal spoloéného
stravovania/gastronomie.

e V pripade tretej/-ich krajiny/-in uvedte podrobné informacie o dovoznych
podmienkach, napriklad colnych a necolnych prekazkach (napr. hygienické
alebo rastlinolekarske opatrenia) a akychkolvek inych obmedzeniach (napr.
zdkaz bud docasny alebo nie) bud' v platnosti, alebo predpokladanych pocas
vykonavania planovanej akcie.

Dopyt:

e Aké su charakteristiky, demografia, socioprofesijné kategoérie, typolégia
suCasnych spotrebitelov? Identifikujte a opiSte kvantitativne a kvalitativne
trhové segmenty.

e Ak4 je spotreba na osobu a trendy spotreby zo strednodobého hladiska pre
kategoriu vyrobku a konkréte vyrobky planovanej akcie?

Ak sa akcia tyka zvySovania informovanosti:
e AKy je suCasny stav informovanosti spotrebitelov?
o Co treba zlepsit a aké su vyzvy?
e Medzi ktorymi segmentmi je informovanost vysSia/nizSia?

Okrem toho poskytnite zhrnutie dostupnych sprav o prieskume trhu a/alebo
informovanosti spotrebitelov pre cielové trhy. Ak je to mozné, odkazujte na verejne
dostupné spravy vratane odkazov na zdroje.
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Osobitné ustanovenia pre navrhy zamerané na najmenej rozvinutu/-€ krajinu/-y:

Ak sa navrh zameriava na jednu alebo niekolko najmenej rozvinutych krajin podfa
zoznamu OSN’, musite predloZit posudenie, v ktorom vysvetlite, preGo navrhovana
akcia nepriaznivo neovplyvni ciele rozvojovej politiky EU v tychto krajinach (pozri
¢lanok 208.1 ods. 2 ZFEU).

SWOT analyza:

V ramci analyzy trhu uvedte SWOT analyzu (silné stranky, slabé stranky, prileZitosti
a hrozby) pre kazdu cielovu krajinu.

SWOT analyzu vykonava/-ju organizacia/-e na identifikovanie svojich vnutornych
silnych a slabych stranok, ako aj vonkajsich prilezitosti a hrozieb.

Upozorniujeme, ze silné a slabé stranky su spojené so situaciou navrhujucej/-ich
organizacie/-i a jej/ich navrhovaného projektu, zatial o prileZitosti a hrozby savisia
s faktormi v prostredi cielového trhu, ktoré su pre navrhujucu/-e organizéaciu/-e
externé.

Jej ucelom je zjednodusit vymedzenie stratégie, trendov a vyziev, ktoré bude projekt
rieSit na ucel dosiahnutia cielov.

SMART ciele:

V navrhu sa uvedu ciele, ktoré su v sulade so SWOT analyzou a predlozenéSMART
sp6sobom, teda z hladiska konkrétnych a vycislenych ciefov.

Ciele by mali byt
e konkrétne: ciele musia byt presné a jasné, aby boli dosiahnutelné,

e meratel'né: malo by byt mozné merat pokrok pri dosahovani cielov na zaklade
vopred vymedzeného suboru vycislitefnych ukazovatelov,

e dosiahnutelné: ciele musia byt dosiahnutelné pomocou vyc¢lenenych zdrojov
a v ramci trvania planovanej akcie,

e zamerané na vysledky: ciele by mali byt zamerané na vysledky, nie na
¢innosti,

e cCasovo ohrani¢ené: ciele musia mat jasny ¢asovy ramec, lehotu, v ktorej sa
maju dosiahnut.

Ziadatelia sa riadia odporuganiami uvedenymi v prilohe Ill k tejto prirucke. Tak by sa
malo zjednodusit' vypracovanie SMART ciefov. Zaru€i sa tym aj sulad s hodnotenim
akcie ex post.

Pri vymedzovani ciefov akcie by sa mali zohladnit’ aj tieto body:

7 https://www.un.org/development/desa/dpad/wp-content/uploads/sites/45/publication/ldc list.pdf.
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e Ako suvisia ciele akcie scielmi propagacného systému uvedenymi
v ¢lankoch 2 a 3 nariadenia €. 1144/2014? Su ciele zosuladené s prioritami
stanovenymi v ro€nom pracovnom programe a témou vybranej vyzvy?

e S ciele akcie v sulade s predloZzenou analyzou trhu?
Mali by sa opisat maximalne tri hlavné ciele projektu.

Tieto ciele projektu budu Uzko prepojené s ukazovatelmi vplyvu, ako sa uvadza vo
vykonavacom nariadeni a oddiele 3 tejto kapitoly.

1.3 Komplementarnost s inymi akciami a rozmer EU

Ak je akcia pokracovanim predchadzajucej/-ich spolufinancovanej/-ych kampane/-i,
jasne opiste jejl/ich vplyv a dévod opatovného predlozenia navrhu a pokrac¢ovania.
Vysvetlite, ako projekt nadvézuje na minulé kampane.

Okrem toho sa v navrhoch vysvetli komplementarnost s inymi prebiehajacimi
sukromnymi alebo verejnymi €innost’ami vykonavanymi inymi zainteresovanymi
stranami, pokial ide o navrh a synergie, ktoré mozno vytvorit a zabezpecit.

Ak sa vykonavaju iné kampane (spolufinancované EU alebo nie) alebo boli nedavno
ukoncCené, uvedte:

a) nazov, ciefové trhy, vyrobky a trvanie podobnej/-ych akcie/-i;
b) dosiahnuté vysledky, ak su zname v €ase predloZenia navrhu;
c) potenciélne synergie a pridant hodnotu navrhovaného nového programu.

Kazdy program musi mat takisto rozmer EU, a to z hladiska obsahu jeho posolstiev,
ako aj vplyvu. Okrem toho musi mat kazdy program vyznamny rozsah, najma
z hladiska cezhraniéného vplyvu.

Podrobné vysvetlenie poZziadaviek tykajucich sa rozmeru EU sa nachadza v prilohe |
k tejto priruCke a v dokumente s Castymi otazkami.

Vtomto oddiele opiste vSetky vyhody vyplyvajuce z akcie na urovni EU, &im sa
odévodriuje spolufinancovanie EU.

Aky je rozmer EU akcie z hladiska:

e Sirenia informacii o eurépskych vyrobnych normach, kvalite, norméch
vysledovatelnosti a bezpecnosti, ktoré sa vztahuju na europske vyrobky,
europskych stravovacich navykoch a kulture,

e zvySovania informovanosti o eurdpskych vyrobkoch u Sirokej verejnosti
a v obchodnych odvetviach,

e poskytovania synergii medzi organizaciami vo viac ako jednom c¢lenskom
State,

e pokrytia, ktoré treba chapat’ ako potencialny vplyv na pokryté cielové skupiny
a ciefoveé trhy.

POZNAMKA: navrh, ktory sa bude vykonavat len v jednom regiéne &lenského
Statu, nebude mat vyznamné pokrytie,

e podpory obrazu eurdpskych vyrobkov na medzinarodnych trhoch,
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e udrzatelnosti projektu z hfadiska hospodarskych, socialnych
a environmentalnych aspektov. Ak je to vhodné, zvazi sa pridana hodnota EU
z hladiska zamestnanosti.

Ziadatel/-ia analyzuje/-t rozmer EU predmetného konkrétneho navrhu namiesto toho,
aby kopirovali a prilepovali znenia pravneho zakladu alebo vyzvy. NeoCakava sa, Ze
navrhy pokryju vSetky aspekty a osobitosti polhohospodarskych postupov
a charakteristik europskych polnohospodarskych a potravinarskych vyrobkov. Mozu
sa zamerat' na jednu alebo viacero takychto osobitosti.

Unijny rozmer akcie sa premieta do hlavného posolstva kampane: posolstva EU.

Ziadatelia navrhnu hlavné posolstvo EU. Navy$e mézu navrhnut jedno alebo viacero
vedlajSich posolstiev.

Posolstvo EU musi odkazovat na Eurépu vo vSeobecnosti, na EU, spolo¢nu
polnohospodarsku politiku, pravne predpisy EU, vyrobky EU alebo vyrobné $tandardy
EU. Ziadatelia jasne opiSu, ako bude navrh $irit informéacie a ako sa pomocou neho
bude propagovat jedna alebo viac osobitosti pofnohospodarskej vyroby a vyrobkov v
EU, ako su napriklad bezpe&nost potravin, vysledovatelnost, pravost, oznagovanie,
nutricné a zdravotné aspekty, dobré zivotné podmienky zvierat, ohfad na Zivotné
prostredie a udrzatelnost’ a typické vlastnosti pofnohospodarskych a potravinarskych
vyrobkov EU, najma pokial ide o ich kvalitu, chut, rozmanitost alebo tradicie.

Posolstvo EU musi byt prispdsobené vybranej téme. Priklad: navrhy predlozené v
ramci témy tykajucej sa udrzatelnosti vyzdvihuju udrzatelnost pofnohospodarstva
Unie a zd6razriuju jeho prinos pre opatrenia v oblasti klimy a zivotného prostredia.

Oddiel 2: Kvalita
2.1 Koncepcia a stratéqgia akcie

Na zaklade vyziev identifikovanych v analyze trhu (uvedenej v oddiele 1.2 Casti B)
opiste, ako zamyslate dosiahnut ciele akcie, vymedzenim stratégie projektu.

Zodpovedajte tieto otadzky s cielom odévodnit vyber vasej stratégie vo vztahu
k planovanym cielom:

e Vymenujte a opiste cielovu/-é skupinu/-y akcie kvantitativne a kvalitativhe. Ako
bude stratégia prispdsobena kazdej z nich a aky dosah na fu/ne budu mat
rézne Cinnosti a kanaly akcie? RozliSujte medzi obchodnymi (B2B ,business to
business®) a spotrebitelskymi (B2C ,business to consumers®) ¢innostami.

e Opiste a odbévodnite planovany komunikaény mix. Ako sa vyberaju €innosti vo
vztahu k cielom a ciefovym skupinam? Su tieto €innosti najvhodnejSie na
dosiahnutie cielov projektu a cielovych skupin? Posilfiuju sa navzajom?

e V pripade, Ze je akcia cielena na viac ako jednu krajinu, ako sa tato stratégia
prispdsobi réznym cielovym trhom?

e V pripade akcii zameranych na ekonomicku navratnost: odkial bude
pochadzat rast — z celkového zvySenia spotreby alebo nahradenia inych,
podobnych vyrobkov?

e V pripade, Ze akciou sa bude propagovat systém alebo informovat o fiom,
bude uvedeny systém ilustrovany vyrobkom? Ako?
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e Vyzdvihnite tvorivé aspekty. Aké kfu€ové posolstva sa pouziju? Su klfucové
posolstva prispbésobené cielovym skupinam a/alebo cielovym trhom? OpiSte
planovany obsah, format a zdroj posolstiev.

Navrhy zamerané na vnutorny trh — stravovacie usmernenia na zaklade potravin

(FBDG)®

V pripade navrhov na vnutornom trhu sa posolstva zosuladia s FBDG v €lenskych
Statoch, na ktoré sa kampan zameriava. Ak sa kampan tyka jedného alebo viacerych
vyrobkov, pre ktoré su vo vnutrostatnych usmerneniach uvedené kvalitativhe
a kvantitativne odporucania tykajuce sa urovni prijmu, zohladnia posolstva kampane
tieto odporucania.

Vo vSetkych pouzitych obrazovych informaénych a propagaénych materidloch sa
okrem toho musi uviest odkaz na vnutroStatne FBDG cielového ¢&lenského
statu/cielovych ¢lenskych statov® pre propagovany vyrobok/propagované vyrobky.

Usmernenia pre vyvazenu a zdravu stravu sa nachadzaju na [nazov
webového sidla s vnutrostatnymi usmerneniami k stravovaniu, ktoré sa
tykaju potravin a napojov, a kdd QR, ak je k dispozicii].
Okrem toho Cinnosti, ktoré zahfhaju ako cielovu skupinu osoby mladsSie ako 18 rokov,
musia byt v sulade s vnutroStatnymi pravidlami a politikami v oblasti propagacie
a reklamy potravin pre deti.

Navrhy zamerané na vnutorny trh a opierajuce sa o0 posolstvo o spravnych
stravovacich navykoch alebo zodpovednej konzumaécii alkoholu

Tieto navrhy musia preukazovat sulad s prisluSnymi vnuatroStatnymi nariadeniami
alebo usmerneniami v oblasti verejného zdravia v Clenskom State, v ktorom sa
program bude vykonavat, a poskytnut o tom odkazy alebo dokumentaciu (pozri aj
kapitolu 2.4 tejto prirucky).

Kampane zamerané na zodpovedné pitie alkoholu na vnutornom trhu musia okrem
toho obsahovat odkaz na narodné webové sidlo alebo iné média poskytnuté
vnutrostatnym zdravotnickym organom, na ktorom sa nachadzaju informécie
0 zodpovednej konzumécii alkoholu alebo rizikach spojenych s nezodpovednou
konzumaciou alkoholu.

Navrhy propaqujice systémy kvality EU (CHOP, CHZP, ZTS a ekologické
polnohospodarstvo)

Najma v pripade projektov na vnutornom trhu zabezpecte, aby sa informacne
a propagacné akcie tykajuce sa systémov kvality EU zameriavali na systém uvedeny

8 Viac informacii najdete na stranke: https://ec.europa.eu/jrc/en/health-knowledge-
gateway/promotion-prevention/nutrition/food-based-dietary-guidelines.

9 https://knowledge4policy.ec.europa.eu/health-promotion-knowledge-gateway/food-based-dietary-
quidelines-europe-source-documents-food _en.
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v hlavnom posolstve EU. Jednotlivé vyrobky sa pouzivaju len na ilustraciu systému
a objavuju sa ako vedlajSie posolstvo (pricom neoslabuju hlavné posolstvo EU).

Navrhy propaqujuce vnutroStatne systémy kvality na vnutornom trhu

Zabezpecte, aby sa informacné a propagacné akcie tykajuce sa vnutroStatneho
systému kvality zameriavali na systém, a nie na jednotlivé vyrobky (t.]. jednotlivé
vyrobky sa pouzivaju len na ilustraciu systému a objavuju sa ako vedlajSie posolstvo,
pricom neoslabuju hlavné posolstvo EU).

Navrhy uvadzajluce pévod a obchodné znamky

KonkrétnejSie ak sa v posolstvach uvadzapdvod vyrobkov, v navrhoch sa uvedie,
akym spdsobom sa rieSi pévod (pozri pravidla o uvadzani pdévodu vymedzené
v Clankoch 2 aZ 4 nariadenia 2015/1831, ako aj ¢lanok 18 dohody o grante a jeho
prilohu 5).

V pripade, Ze sa pocCas akcie planuje zobrazenie obchodnych znaciek, Ziadatelia by
sa mali riadit podmienkami, za ktorych mézu byt znacky propagované, uvedenymi
v nariadeni 2015/1831 (¢lanky 6, 7 a 8), ako aj v ¢lanku 18 dohody o grante a jeho
prilohe 5. Ziadatelia uvedu, kolko znagiek sa bude uvadzat.

e Vsulade s clankom 5 ods. 4 nariadenia 2015/1831: odévodnite, preco je
uvedenie obchodnej znacky potrebné na dosiahnutie cielov a ako sa tymto
krokom neoslabi hlavné posolstvo EU.

e Vpripade, ze je zobrazenych menej ako 5 obchodnych znaciek, poskytnite
odbévodnenie, ktoré splna tieto poziadavky:

a) v Clenskom 8&tate pévodu navrhujucich organizacii existuje menej
obchodnych znaciek vzhfadom na vyrobok alebo systém, na ktoré sa
akcia vztahuje;

b) z nalezite opodstatnenych dévodov nebolo mozné zdruzit' viac partnerov,
¢im by sa umoznilo zobrazenie viacerych obchodnych znaciek. V takom
pripade su ziadatelia povinni predlozit nalezité odévodnenie a prislusné
informacie vratane zoznamu inych organizacii, ktoré boli oslovené
a ktorym ziadatel/-ia predlozil/-i navrh na vytvorenie SirSej akcie
zameranej na viacero vyrobkov alebo viacero krajin a s uvedenim
dovodov, preco takato akcia nebola prijata/navrhnuta.

2.2 Zriadenie konzorcia
Neuplatiiuje sa. Na tento oddiel sa vztahuje Cast A formulara ziadosti. Z vaSej strany
nie je potrebné ni¢ doplnat.

2.3 Projektové timy, zamestnanci a subdodavatelia

Ziadatelia musia v tomto oddiele preukazat naleziti odbornu kvalifikaciu potrebnu na
vykonanie akcie.

Vyplite tabulku s menami a funkciou projektového timu (zamestnanci zapocitani do
rozpoctove] kategorie A), ktori su primarne zodpovedni za koordinaciu a/alebo
vykonavanie navrhovanej akcie, pricom uvedte ich funkciu a stru¢ne opiste ich ulohu
Vv projekte.
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Ako dbkaz musia byt v prilohach poskytnuté tieto informécie:

e V prilohe ,Zivotopisy* sa predlozia Zivotopisy vo formate Europass (pozri
oddiel 5 vyzvy na predkladanie navrhov). Vymenuje sa projektovy manazér,
ktory ma aspori 3-ro¢né skusenosti s projektovym riadenim.

V tomto oddiele musia byt opisané vonkajSie zdroje. V pripade, Ze ziadatelia nemaju
interne potrebné zdroje, mézu sa obratit na vyslanych pracovnikov, subdodavatelov,
prepojené subjekty atd.

Uvedte vSetky vonkajSie zdroje a opiSte vnutorny postup vyberu subdodavatelov, ktory
zabezpecCi najlepsi pomer ceny a kvality a zaroven zabrani situaciam, v ktorych sa
predpoklada vznik konfliktu zaujmov. Poskytnite rovnaké informacie nezavislym
organom zodpovednym za hodnotenie.

V pripade, ze sa predpoklada finanéna podpora tretim stranam, struéne vysvetlite
ulohu prepojenych subjektov podla tohto oddielu a podrobnejSie informacie v oddiele 6
Casti B. V pripade, Ze suma na tretiu stranu bude vySSia ako maximalna suma
stanovend vo vyzve na predkladanie navrhov, tuto potrebu odévodnite.

2.4 Riadenie konzorcia a mechanizmy rozhodovania

V pripade viacerych Ziadatelov opiste Strukturu riadenia, ich prislusné povinnosti
a tlohy v konzorciu a mechanizmy rozhodovania v rdmci konzorcia.

Podrobne opiste, ako sa budu prijimat rozhodnutia a ako sa zabezpeci pravidelna
a ucinna komunikacia v ramci konzorcia.

Prislusné informacie sa predlozia aj v pripade navrhov, ktoré predklada len jedna
navrhujlca organizacia.

2.5 Projektové riadenie, kontrola kvality a monitorovanie — stratégia hodnotenia

V prvej Casti tohto oddielu opiste interné projektové riadenie. Opiste, ako zabezpedite,
Ze sa akcia vykona v€as a v ramci ur€eného rozpoctu a Ze sa splinia jej ciele.

Presne vymedzte rozdelenie uloh medzi subdodavatelmi
(vykonévajacimi/hodnotiacimi organmi) a ziadatelmi. OpiSte internu koordina¢nu
stratégiu z hladiska postupov/pristupov k riadeniu réznych partnerov, ak existuju,
a subdodavatelov v zaujme ucinného prevadzkového riadenia programu.

Aké su mechanizmy kontroly kvality? Ako budete dohliadat na pracu subdodavatelov?
Ako budete sledovat’ kvalitu vystupov a dodrzZiavanie ich harmonogramov?

Napr. ako zabezpedlite, aby sa akcia vykonavala tak, ako sa predpoklada, ak bude
vykonnost subdodavatela nedostato¢na?

Ako dbkaz prevadzkovej spésobilosti navrhujucej/-ich organizacie/-i sa k navrhu
pripoja tieto dokumenty (oddiel 7 vyzvy na predkladanie navrhov):

e Minuloro€na sprava o €innosti navrhujucej/-ich organizacie/-i sa predklada
v ramci prilohy ,Doplfiujuce informacie”.

e Zoznam vSetkych projektov financovanych EU a vykonanych podas
poslednych troch rokov s uvedenim predchadzajucich projektov, v pripade

ktorych je navrh pokraCovanim, sa zahrnie bud do tohto oddielu, alebo sa
uvedie v prilohe ,Doplriujuce informacie®.

21 of 39



POZNAMKA (Specialne pre jednoduché programy): V pripadoch, ked Ziadatelia
navrhnu vykonavanie urcitych Casti navrhu, musi sa poskytnut dékaz, Zze samotna
organizacia ma aspon trojrocné skusenosti s vykonavanim podobnych informacnych
a propagacnych akcii.

V druhej Casti oddielu s nazvom ,Metddy hodnotenia a ukazovatele projektu®
podrobne opiste metodiku merania dosiahnutia vSetkych cielov akcie. Stadiu
hodnotiacu vysledok projektu vykona externy organ nezavisly od navrhujlcej
organizéacie alebo navrhujucich organizacii a od vykonavajuceho organu.

Spresnite, kedy sa vykonaju hodnotenia [na konci akcie (povinné€) alebo na konci
kazdého roka vykonavania akcie].

Priloha Il k tejto prirucke obsahuje priklady metodik, ktoré mozno pouZit na meranie
ekonomickej navratnosti, ako aj vplyvu na celkovu informovanost, informacnej
navratnosti. Na ich meranie mozno pouZit aj iné metodiky. Ciefom navrhovanych
metodik je vSak stanovit minimalnu kvalitu hodnoteni a zosuladit hodnotenia
a stanovenie cielov pre rézne akcie.

Uvedte zoznam ukazovatelov vystupov, vysledkov a vplyvu vyplnenim tabuliek:
pouZite ukazovatele uvedené v Clanku 22 a prilohe | k vykonavaciemu nariadeniu
Komisie (EU) 2015/1831.

Mbzete pouzit aj podobné ukazovatele, ak su vhodnejSie a naleZite odévodnené.

e Ukazovatele vysledkov by mali byt prepojené s planovanymi pracovnymi
balikmi a vystupmi uvedenymi v oddiele 4 Casti B.
e Ukazovatele vplyvu by mali byt uzko prepojené s konkrétnymi cielmi akcie
(uvedenymi v oddiele 1.2 Casti B).
Kedze oCakavanym koneCnym vplyvom kampani je zvysit konkurencieschopnost
a spotrebu agropotravinarskych vyrobkov EU:

Kazdy navrh programu by mal obsahovat aspon jeden ukazovatel vplyvu, ktory
ukazuje zmenu v predaji alebo vyvoze propagovaného/-ych vyrobku/-ov vyjadrenu
v EUR, alebo ak je to vhodné, zmenu v informovanosti spotrebitelov alebo ich
vedomostiach o systémoch kvality Unie.

S cielom preukazat’ kvalitu navrhovanych metéd a ukazovatelov hodnotenia uvedte
podrobnosti o:

e zakladnom scenari alebo, ak neexistuje, o tom, ako sa vytvori zakladny scenar,

e ciefovych hodnotach planovanych ukazovatelov.

Hodnotenie vysledkov akcie by nemalo byt zamerané len na dobré vykonanie akcie.
Aj akcia, ktora bola vykonavana podla planu, méze mat maly vplyv.

Napriklad to, Ze sa poCas ochutnavok na miestach predaja navstevnikom rozdalo
10 000 brozur, potvrdzuje, Ze Cinnost sa vykonala podla navrhu. Nie je to vSak
dbékazom o dosiahnuti cielov akcie, ktoré budu spojené so zmenami v informovanosti
alebo naraste predaja. Pocet distribuovanych brozur predstavuje ukazovatel vystupu.

Vztah medzi ukazovatelmi vystupov, vysledkov a vplyvu mdze byt vyjadreny takto:
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Ukazovatele

vystupov e Vykonavaju sa Cinnosti podla projektu?
Ukazovatele e Vykonavaju sa ¢innosti s predpokladanym
vysledkov vysledkom?

Ukazovatele | « Dosahuju sa ciele projektu
vplyvu v kratkodobom/strednodobom
horizonte?

2.6 Nakladova ucdinnost a finanéné riadenie

Tato Cast by mala zahfhat dva aspekty.

Struéne opisSte, ako sa navrhované vysledky a ciele akcie dosiahnu nakladovo
najucinnejSim spésobom.
Potom uvedte, ako sa bude akcia financovat a ako sa budu finan¢éné zdroje pridefovat
a riadit' v ramci konzorcia.

Ziadatelia su povinni uviest vysledok vlastnej kontroly finanénej Zivotaschopnosti

avyjadrit sa knemu'®. Najmd ak je vysledok ,slaby“, vysvetlite, ako bude

zabezpecena likvidita (okrem predbezného financovania), napr. z vlastnych zdrojov
alebo bankovym uverom. Takisto uvedte, i sa predpokladaju finanéné prispevky
Clenov organizacie.

Ak je to vhodné, uvedte zdroje a sumy prijatého (alebo ziadaného) financovania
z prostriedkov Unie na rovnaku akciu alebo ¢ast akcie alebo na vase fungovanie (grant
na prevadzku) pocas poslednych troch financnych rokov.

Ak planujete predlozit viacero ziadosti v ramci tejto vyzvy na predkladanie navrhov,
ktoré by sa mohli vykonavat sucasne, uvedte aj informacie o tom, ako by sa mohlo
zaistit vykonavanie, ak by sa na financovanie schvalila viac ako jedna ziadost, ako aj
informacie o moznych usporach (napr. pouzitie rovnakého nastroja na rbzne
kampane).

Vysvetlite najmé z hladiska:

a) prevadzkovej sposobilosti: Ako zabezpedite dostatoénu prevadzkovu sposobilost
a zamestnancov na dosiahnutie ciefov navrhovanych akcii? (Na tento aspekt sa
moézZete odkazat v oddiele 2.3 vasho navrhu.)

b) finan€énej sposobilosti: Ako zabezpeclite spravne financné riadenie a nalezitu
likviditu na splnenie platobnych zavazkov voci subdodavatelom za projekty
prebiehajuce su¢asne?

10 VSetci ziadatelia museli vykonat vlastni kontrolu finanénej Zivotaschopnosti prostrednictvom:
https://ec.europa.eu/research/participants/Ifv/IfvSimulation.do.
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2.7 Riadenie rizik

Opiste riadenie rizik, ktoré sa zavedie: vysvetlite identifikované rizika, reakcie na rizika
a nastroje riadenia rizik.

Ktoré rizika sU spojené s vykonavanim akcie (napriklad v suvislosti s osobitnymi
neistotami alebo obmedzeniami na trhu cielovej tretej krajiny)? Pomocou tabulky
uvedenej vo vzore zaradte rizika podla druhu rizika, napriklad finanéné, politické,
trhové atd. Ako sa budu rieSit, aké zmierfiujuce opatrenia sa zavedu? Aky je
potencialny vplyv rizik a aka je ich pravdepodobnost? Zaradte rizika do kategérii podla
ich pravdepodobnosti a vplyvu (vysoké, stredné, nizke).

Oddiel 3: Vplyv
3.1 Vplyv a o8akavana navratnost

Definujte kratkodoby, strednodoby/dlhodoby vplyv projektu na Grovni EU. Opiste
potencial akcie na zvysSenie informovanosti, dopytu a/alebo podielu na trhu a to, ako
a do akej miery budu mat’ z projektu prospech iné subjekty EU.

Vzhfadom na to, Ze oCakavanou kone¢nou navratnostou kampani je zvySenie
konkurencieschopnosti a spotreby vyrobkov EU, navrhovana uroven investicii musi
byt odévodnena ich o€akavanou navratnostou.

Odévodnenie urovne investicie musi byt zalozené na ekonomickej navratnosti a/alebo
informacnej navratnosti:

o Ekonomicka navratnost by mala byt zvylajne odhadnutd na urovni
navrhujucej organizacie alebo na vnutrostatnej urovni. Akcie zamerané na
ekonomicku navratnost, napriklad tie, ktorych ciefom je zvySenie podielov
vyrobkov EU na trhu, by mali obsahovat odhad navratnosti v absolitnom
pefiaznom vyjadreni, t. j. hodnotu v EUR.

Podobne ako pri pristupe k hodnoteniu po akcii by vy€isleny ciel mal byt
zamerany na vylucenie vonkajSich vplyvov s cielom identifikovat ucinok/-y
priamo pripisatelny(-é) akcii. Tento odhad by nemal byt len jednoduchym
porovnanim cCiselnych udajov pred kampanou a po nej. Mal by byt upraveny
napriklad o existujuce trhové trendy, ktoré by sa vyskytli aj bez akcie. Viac
informacii o metodikach, ktoré by sa mohli pouzit na vypocet tychto Ciselnych
Gdajov, je uvedenych v prilohe 1l k tejto prirucke.

o Akcie zamerané na informaénu navratnost’, napriklad akcie zamerané najma
na zvySenie informovanosti, by mali obsahovat vycislenie prislusného
oCakavaného vplyvu v poctoch fudi, ktori ziskali nové znalosti/zmenili nazor.
PoCet uCinne  zasiahnutych [udi predstavuje ukazovatel vplyvu
na informovanost. Priloha lll ktejto prirucke obsahuje viac informacii
0 metodickych poziadavkach.

V navrhoch sa uvedie zakladny scenar, aby bolo mozné odhadnut vplyv projektu
Vv porovnani so scenarom bez uskutoénenia projektu.
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POZNAMKA:

e Pre akciu sa uvedie oCakavana navratnost investicie vypocCitana na urovni
navrhujucej/-ich organizacie/-i a/alebo jej/ich Elenského/-ych $tatu/-ov (nie na
arovni EU).

e V pripade viac ako jednej cielovej krajiny by mali byt oakavané navratnosti
roz¢lenené podla cielovych trhov/krajin.

e V navrhoch by sa malo preukazat, ze oakavana navratnost je realisticka.

3.2 Komunikacia, Sirenie a viditelnost’

Neuplatiuje sa.

3.3 Udrzatelnost a pokradovanie

Opiste naslednu kontrolu projektu po ukon&eni financovania z prostriedkov EU. Ako
zachovate vplyv projektu a ako budu vyuzite vysledky kampane z dlhodobého hfadiska
a pripadne aj nad rdmec financovania z prostriedkov EU.

V tomto oddiele zZiadatelia preukazu potencial projektu zaistit' udrzatefny hospodarsky
a socialny vplyv, ako aj potencial prispiet’ k udrzatel'nej vyrobe a/alebo spotrebe.
Pozn.: Tieto aspekty nie je potrebné vycislit.

Oddiel 4: Cinnosti, pracovné baliky, nacasovanie a vyuzivanie subdodavatel'ov

Oddiel 4 Casti B je uréeny na opis projektovych €innosti. Vo formulari ziadosti je tato
Cast v samostatnom oddiele. Mali by ste vSak zvazit, Ze jej hodnotenie sa vykonava
hlavne podfa kritéria pridelenia grantu v oblasti kvality.

Opis tohto oddielu by mal zahffiat opis Cinnosti aj podrobnu analyzu suvisiaceho
rozpoctu.

Planované cinnosti sa zoskupia do pracovnych balikov. V pracovnom baliku sa
zoskupuju vSetky Cinnosti a suvisiace vystupy, na ktoré sa vztahuje jeden hlavny
riadok podrobného rozpoctu, napr. koordinacia projektu, vztahy s verejnostou,
podujatia, hodnotenie atd.

Ziadatelia by mali Standardne uviest dva povinné pracovné baliky:
Koordinacia projektu a hodnotenie

Ziadatelia musia opisat akcie vykonané na riadenie projektu a na zabezpe&enie jeho
vykonavania podfa planu v ¢innosti ,Koordinacia projektu®.

Pokial ide o kombinované projekty, v ramci tohto pracovného balika by sa malo
naplanovat uvodné stretnutie s agentirou a prijemcami, poCas ktorého agentura
vysvetli vzor dohody o grante, finan&né riadenie grantu a poziadavky na podavanie
sprav, ako aj vyuzivanie nastrojov IT na riadenie grantov.
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Vystup je fyzicky vystup z €innosti, napriklad seminar, akcia na predajnych miestach
atd. Miera podrobnosti informacii v opise ¢innosti a rozpoc¢tu by mala odpovedat’ na
tieto otazky: kto, €o, kedy, kde, preco? Ich opis ma byt dostatoCne podrobny na to, aby
bolo mozné odhadnut ich nakladovu efektivnost.

Odhadované naklady by sa mali uvadzat' na urovni vystupov pouzitim ,nakladov podla
druhu vystupu®.

V pripade kazdej Cinnosti je dolezité vysvetlit, preco je tato Cinnost’ planovana (podfa
cielov), vymedzit’ cielovu/-é skupinu/-y a jej/ich velkost, obdobie vykonavania, kde sa
¢innost bude organizovat, a predlozit rozdelenie ronych nakladov.

Priklady:

— V pripade seminarov: pri prezentacii by sa mali uviest podrobné informacie
0 mieste konania, programe, ucastnikoch, oCakavanom vysledku atd.

— Pokial ide o medialne kampane: pri prezentacii by sa mali uviest podrobné
informacie tykajuce sa celkového rozpoctu investovaného do vyroby
a distribucie reklamy (t.j. ,media buy“ vratane ro¢nych zliav), ako aj
nacasovania kampane. Nie je potrebné uvadzat podrobné informacie
o nazvoch publikacii a televiznych staniciach. Informéacie ako pokrytie, dosah,
frekvencia, body hrubej sledovanosti (Gross Rating Points — GRP) pre
zasiahnuté cielové skupiny by sa vS8ak mali uviest ako ukazovatel rozsahu
kampane.

— Vpripade Ccinnosti suvisiacich s webovym sidlom/socidlnymi médiami:
v prezentacii by sa mali uviest podrobné informacie o funkciach, ktoré sa maju
vyvinut, vratane planovaného konkrétneho digitalneho obsahu. Mali by takisto
uviest informacie o pozadovanom raste publika a uc¢asti (Udaje o navstevnikoch
stranok, sledovateloch uctov, pocCet nahranych obsahov atd.), ako aj udaje
0 sledovanom rozsahu Cinnosti.

Ziadatelia by mali takisto uviest, kto bude vykonavat jednotlivé
¢innosti — subdodavatelia (vykonavacie organy), prepojené subjekty alebo navrhujica
organizacia (v pripade viacerych navrhujucich organizacii treba uviest, ktora z nich
bude vykonavat ktoru €innost), pricom by malo uviest presné rozdelenie prace medzi
Ziadatelom a ostatnymi zapojenymi subjektmi.

Analyza rozpoCtu musi byt dostatoCne podrobna: s pouzitim odhadovanych
nakladov na kazdy vystup.

Vzorovy opis Cinnosti a odévodnenie rozpocCtu sa pouzije pre vSetky pracovné baliky,
ktorych vykonavanie sa planuje.

Upozorfiujeme, Ze k vaSmu navrhu by mal byt pripojeny celkovy rozpocet akcie
podla pracovnych balikov (,podrobna rozpoétova tabulka®), vytvoreny pouZzitim
vzoru poskytnutého v systéme.

Pri vypifani &asti ,odhadovana analyza rozpo&tu* a ich zohladfovani v podrobnej
rozpoctovej tabulke vezmite do uvahy niekofko tipov:

e Naklady na ,1. koordinaciu projektu“ zahfiaju Cas, ktory zamestnanci
(a zaCastnené osoby) pracuju pre prijemcu a su zodpovedni za koordinaciu,
konkrétne spolupracu s riadiacim organom, spolupracu medzi partnermi
a subdodavatelmi. Klucové ulohy nemozno zadat subdodavatefom, ani ich
nemozno delegovat na Ziadneho iného spoluprijemcu (pozri bod 1.2.3). Tento
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pracovny balik sa vztahuje len na naklady navrhujucej/-ich organizacie/-i, a nie
subdodavatelov, ktorych naklady by sa mali zahrnut do nakladov na jednotlivé
¢innosti. Odhadovany pocet osobodni pre ¢innosti vykonavané Ziadatelmi a ich
sadzby sa jasne odbvodnia.

e Ostatné naklady na koordinaciu projektu pokryvaju najméa cestovné naklady.
Ostatné priame naklady na sluzby, ako su neodpocitatelna DPH, osvedcCenie
o audite, bankova zaruka, odpisy atd., sa zaznamenaju v Casti ,Ostatné
opravnené naklady PO“ v prilohe ,Podrobna rozpoctova tabulka“.

e Naklady na ,2. vztahy s verejnostou” by mali zahffat' vSetky €innosti suvisiace
s priebeznou kancelariou PR, tlaCovymi podujatiami: praca s ovplyvhujucimi
subjektmi, zostavovanie adresarov novinarov/bloggerov, navrhovanie
a uverejiiovanie tlacovych sprav!, prehladov, organizovanie rozhovorov alebo
podujati, navrhovanie a naklady na skrytu reklamu, priprava a rozosielanie
spravodajov, ziskavanie a analyza zmienok v médiach atd.

e Naklady na ,3. Webové sidlo, socialne meédia“ by mali zahfiat tvorbu,
prepracovanie, aktualizaciu a udrzbu webového/-ych sidla/-iel a uctov na
socialnych médiach. Mohli by sa zahrnut’ aj Cinnosti spravy komunity.

e Naklady na ,4. Reklama®“:

o online reklama sa uvedie pod tymto podnadpisom, a nie v nakladoch
pod ,3. Webové sidlo, socialne média“.

o TlaCova reklama nezahfna reklamné clanky, ktoré by mali byt uvedené
vramci oddielu ,Vztahy s verejnostou® (pozri predchadzajuci text);
zahfna inzerciu v ¢asopisoch alebo novinach.

o Na&klady spojené so sponzorstvom v TV sa zahrnu do bodu ,4. Reklama*“
e Reklama v miestach predaja sa zahrnie do bodu ,7. Propagacia na mieste
predaja“

e Naklady na ,7. Propagacia na mieste predaja“: v pripade degustacnych dni by
malo byt mnozstvo a naklady na vzorky produktov na den odévodnené;
jednotkové naklady by mali zodpovedat vyrobnym nakladom plus preprava,
a nie maloobchodnym cenam takychto vyrobkov.

e Vbode ,8. Iné Cinnosti“ mozno spomenut akékolvek iné &innosti suvisiace
s navrhom, ktoré nie su zahrnuté v inych uvedenych bodoch.

e Naklady na ,9. Hodnotenie vysledkov®: zahffia vSetky naklady suvisiace
s externym hodnotenim.

Naklady na &innosti musia byt v stlade s opismi vystupov a musia byt porovnatelné
s trhovymi sadzbami v cielovej/-ych krajine/-ach.

Ziadatelia starostlivo skontroluju, & nie su v predlozenom navrhu zahrnuté rozpo&tové
chyby, a to vo vSetkych predlozenych dokumentoch.

11 Vydavanie tlatovych sprav by sa malo zamerat na komunikaciu o pripravovanych ¢innostiach
a oCakavanych vysledkoch projektu. Ziadatelia neplanuju vo svojom navrhu tlaové spravy s jedinym
ucelom oznamit podpisanie grantu a prijatie financovania z prostriedkov EU.
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Uvedte €asovy harmonogram projektu: pri
nezabudnite na to, ze vykonavanie akcii sa mdze oneskorit az o 6 mesiacov, pokial
ide o datum podpisania dohody o grante.

priprave tohto harmonogramu

2.4. Prilohy k ziadosti

Aby bola Zziadost uplna, je potrebné nahrat tieto prilohy (prislusné vzory budu
k dispozicii v nastroji na predkladanie navrhov portalu financovania a ponuk, hned ako
zacnete vypracuvat’ svoju ziadost):

Nazov prilohy Jazykova poziadavka Pripomienky

Podrobna rozpoctova

tabulka Ano
Zivotopisy Nie
Doplfiujuce informacie Nie
Informacie

o reprezentativnosti

A Ano
Informécie o pravnickej

osobe

Identicky text Casti B Ano

v anglickom jazyku

M&zu byt predlozené v
akomkolvek uradnom jazyku
EU, preklad nie je potrebny

M6Zu byt predlozené

v akomkolvek uradnom jazyku
EU. Pokial mozno v angli¢tine
a vo formate Europass

M&Zu byt predloZzené v
akomkolvek uradnom jazyku
EU, preklad nie je potrebny

M6zu byt predlozené

v akomkolvek uradnom jazyku
EU.

Podla moznosti sprevadzané
anglickym prekladom

a v pripade informacii

0 pravnickej osobe aspor
zhrnutim v angli¢tine

V angli¢tine

Priloha 1 k casti B

Priloha 2 k casti B
Pozri oddiel 2.3

Priloha 3 k ¢asti B
Sprievodné dokumenty tykajlce sa:

- spravy o ¢innosti a zoznamu
vSetkych projektov financovanych
z prostriedkov EU po&as
poslednych troch rokov (pozri
oddiel 5 vyzvy na predkladanie
navrhov)

- uznavania narodnych systémov
kvality, certifikacie v oblasti
udrzatelnosti alebo informacii
tykajucich sa spravnych
stravovacich navykov
a zodpovednej konzumacie
alkoholu (pozri podmienky uvedené
v oddiele 6 vyzvy na predkladanie
névrhov).

Priloha 4 k ¢asti B

Pozri poZiadavky uvedené vo vyzve
na predkladanie navrhov
a v prilohe Il k tejto prirucke.

Spolu so sprievodnymi dokumentami
uvedenymi dale;j.

Priloha 5 k ¢asti B
Pozri oddiel 1.2.2 tejto prirucky

Na posudenie opravnenosti ziadatelov sa vyzaduju tieto sprievodné dokumenty spolu
s informaciami o reprezentativnosti:
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- vpripade sukromnych subjektov: vypis z uradného vestnika, kopia
stanov/Statutov, vypis z obchodného registra alebo registra zdruzeni,
potvrdenie o vzniku dafiovej povinnosti (ak je v danej krajine Cislo obchodného
registra a identifikacné Cislo pre DPH totozné, vyZaduje sa len jeden z tychto
dokumentov),

- v pripade verejnych subjektov: kdpia uznesenia alebo rozhodnutia o zaloZeni
verejnopravnej spolo¢nosti alebo iny uradny dokument, ktorym sa zaklada
verejnopravny subjekt,

- vpripade subjektov, ktoré nemaju pravnu subjektivitu: dokumenty
preukazujuce, ze ich zastupca/-ovia je/su opravneny/-i prijimat pravne zavazky
v ich mene.

V neskorSej faze sa bude od Ziadatelov, ktori Uspesne prejdu prvou fazou hodnotenia,
pozadovat predlozZenie tychto finanénych dokumentov:

N&zov prilohy Jazykova poziadavka Pripomienky

M6Zu byt predloZzené v

Nie akomkolvek dradnom jazyku Suvaha a vykaz ziskov a strat za

Roc¢na uctovna

zavierka EU, preklad nie je potrebny posledny uzatvoreny uctovny rok
Podnikatelsky plan M&zu byt predlozené v

(novovzniknuté Nie akomkolvek uradnom jazyku Ak neexistuje roéna uctovna zavierka
subjekty) EU, preklad nie je potrebny

Spréava o audite alebo

vlastné vyhlasenie'? Mo6zu byt predlozené v

v pripade navrhujicich  Nie akomkolvek uradnom jazyku Pozri odsek dalej

organizacii Ziadajucich EU, preklad nie je potrebny

o grant >750 000 EUR

Sprava o externom audite alebo vlastné vyhlasenie

Od udastnika, ktory Ziada o prispevok z prostriedkov EU vo vy$ke viac ako
750 000 EUR (prahova hodnota na kazdého Zziadatela), sa bude pozadovat, aby
poskytol:

- auditorski spravu vydanu schvalenym externym auditorom, ktorou sa
osvedCuje uctovna zavierka za posledny dostupny finanény rok, ak je takato
sprava k dispozicii a $tatutarny audit sa vyzaduje podfa pravnych predpisov EU
alebo vnutrostatnych pravnych predpisov,

alebo

- vlastné vyhlasenie podpisané splnomocnenym zastupcom Ziadatela, ktorym sa
potvrdzuje platnost jeho ucétov za posledny finanény rok. K vlastnému
vyhlaseniu musia byt prilozené pravne dokumenty preukazujuce totoZnost
pravneho zastupcu a jeho opravnenost podpisovat listiny v mene ucastnika.

12 \/zor vlastného vyhlasenia:
https://ec.europa.eu/research/participants/data/ref/h2020/grants_manual/lev/h2020-lev-declaration-
validity-accounts _en.pdf.
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Toto ustanovenie sa nevztahuje na verejné subjekty.
3. HODNOTENIE A VYSLEDKY

VSetky navrhy, ktoré prijala vykonna agentura prostrednictvom systému
elektronického predkladania navrhov, prechadzaju viacurovhovym postupom
hodnotenia z hladiska viacerych kritérii oznamenych vo vyzve (oddiely 6 az 9): kritéria
opravnenosti, vylu€enia, vyberu a pridelenia grantu.

Pri hodnoteni navrhov sa zarucuje najvysSia dévernost.

Po predlozeni navrhu agentura nekontaktuje ziadatela dovtedy, kym sa navrh
nevyhodnoti, s vynimkou pripadov, ked:

e samotna agentura musi kontaktovat ziadatela s cielom objasnit otazky ako
napriklad opravnenost alebo poziadat o doplfiujuce informacie tykajuce sa
akejkolvek inej Casti navrhu v medziach prisluSnych ustanoveni nariadenia
o rozpoé&tovych pravidlach EU (vyjasnenia sa mézu vyzadovat s cielom lepsie
pochopit’ prvky predlozenych navrhov alebo sprievodnych dokumentov; nesmu
vSak viest k podstatnym zmenam navrhu),

e Ziadatel podal staZnost tykajucu sa postupu predkladania navrhov (pozri
doplfiujuce usmernenia o predkladani navrhov na portali financovania
a ponuk).

Agentura bude v suvislosti s posudenim financnej spodsobilosti kontaktovat

Ziadatelov, ktori uspeSne prejdu prvymi fazami  hodnotenia. V pripade

kombinovanych programov budu ziadatelia naviac osloveni aj v suvislosti s

overenim ich pravnickej osoby.

3.1. Prehlad procesu hodnotenia
VSetky kritéria a povinné sprievodné dokumenty su uvedené v prislusnej vyzve na
predkladanie navrhov. Pozorne si precitajte tieto kritéria.
Navrhy, ktoré nespinaju ktorékolvek z tychto kritérii, budi vyluéené v danej faze
procesu hodnotenia.

Pokial ide o kritéria pridelenia grantu, doplfiujuce informacie mozete najst v prilohe |
k tejto prirucke.

Kvalita navrhov sa posudi podrla kritérii a ¢iastkovych kritérii uvedenych v tejto
prilohe, pricom sa stanovi aj prahova hodnota pre kazdé z hlavnych kritérii
pridelenia grantu.

Uchadzacom sa dérazne odporuc¢a venovat' osobitnii pozornost’ ciastkovym
kritériam pridelenia grantu a zaoberat’ sa nimi vo svojom navrhu.

3.2. Vysledok

Po vyhodnoteni sa vSetky opravnené navrhy zoradia podla celkového poctu bodov
pridelenych v ramci hodnotenia kritérii pridelenia grantu. Na spolufinancovanie su
opravnené len navrhy, ktoré spifiaju vetky prahové hodnoty. Navrhu/-om s najvy$sim
poctom bodov sa prideli spolufinancovanie v zavislosti od dostupnosti rozpoctu.

Pre kazdu z prioritnych tém uvedenych v prisludnej vyzve sa zostavi osobitny
poradovy zoznam.

30 of 39




Okrem toho sa vypracuje rezervny zoznam navrhov v pripade, Ze poc€as roka bude
k dispozicii viac rozpoc&tovych prostriedkov.

V pripade kombinovanych programov budu vsetci uchadzaci — ¢i uz uspesni alebo
neuspesni — po ukoncéeni hodnotenia informovani o vysledkoch prostrednictvom
portalu financovania a ponuk.

V pripade jednoduchych programov budu prislusné vnutrostatne organy informovat
Ziadatelov po tom, ako Eurdpska komisia rozhodne o vybere/zamietnuti navrhov.
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PRILOHY

Priloha I: Dopliujuce informacie o kritériach pridelenia grantu

Priloha Il: Informécie o reprezentativnosti/pravnickej osobe

Priloha lll: Metodické navrhy na vypocet vynosov ex post
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PRILOHA |

Dodatoéné informacie o kritéridch na vyhodnotenie navrhov

Ako sa uvadza v texte vyzvy, Cast B Ziadosti sluzi na vyhodnotenie navrhu vzhfadom na kritéria
hodnotenia.

Kazdy navrh sa vyhodnoti podla kritérii a Ciastkovych kritérii uvedenych v nasledujucej tabulke, pricom
sa stanovi aj prahova hodnota pre kazdé z hlavnych kritérii hodnotenia. Pri posudzovani kvality navrhov
sa musia zohladnit tieto Ciastkové kritéria:

KRITERIA

CIASTKOVE KRITERIA

1. RELEVANTNOST

Max. pocet bodov: 25

Prahovéa hodnota: 15

(a) relevantnost navrhovanych
informacénych a propagacnych opatreni
vo vztahu ku vSeobecnym

a konkrétnym cieflom uvedenym

v &lanku 2 nariadenia (EU)

€. 1144/2014, zdmery uvedené

v ¢lanku 3 tohto nariadenia, ako aj
priority, ciele a oakavané vysledky
oznamené v ramci prislusnej tematickej
priority

Navrh je v sulade s konkrétnymi cielmi a zamermi
stanovenymi v pravnom zdaklade a adekvatne rieSi
vybranu tematicku prioritu atému Vyzvy
na predkladanie navrhov.

PrisluSné aspekty su nalezite prevedené do stratégie,
¢innosti a posolstiev programu.

(b) prinos navrhovaného informaéného
a propagacného projektu vzhfadom na
ciele environmentalnych a klimatickych
ambicii SPP, Zelenej dohody

a stratégie ,z farmy na stol“, najma
pokial ide o udrzatelnost vyroby

a spotreby

V pripade navrhov zameranych

na vnuatorny trh, zosuladenie s cielmi
europskeho planu na boj proti
rakovine, predovSetkym s podporou
prechodu na stravovanie najma

na baze rastlin s mensou
konzumaciou ¢erveného

a spracovaného mésa? a inych
potravin suvisiacich s rizikom vzniku
rakoviny (napr. alkoholickych napojov).

Projekt  uéinne  prispieva  k environmentalnym
a klimatickym ambiciam spolo¢nej pofnohospodarskej
politiky, najma pokial ide o udrzatelnost vyroby
a spotreby (Zelena dohoda a stratégia ,z farmy na
stol").

Projekty zamerané na vnitorny trh si zosuladené
s ciefmi eurdpskeho planu na boj proti rakovine,
predovsetkym na podporu prechodu na stravovanie
najma na baze rastlin s menSou konzumaciou
¢erveného a spracovaného masa a inych potravin
suvisiacich  zrizikom vzniku rakoviny (napr.
alkoholickych napojov).

Projekty vykonavané na vnutornom trhu su prepojené
s vyzivovymi odpord€aniami na zaklade potravin
cielového clenského Statu.

(c) kvalita a relevantnost analyzy trhu

Analyza trhu sa vztahuje na ciefové trhy navrhu; je
zalozena na spolahlivych uUdajoch z vyskumu trhu
a/alebo (dajoch o dovozelvyvoze, ktoré sa uviedli
v navrhu.

V analyze trhu sa poukazuje na trendy a vyzvy, ktoré
sa budd vramci programu rieSit: su uvedené
v ucelenej analyze SWOT.

V analyze trhu sa opisuje konkurenné postavenie
navrhujicich subjektov a vyrobkov, ktoré sa maju
uvadzat na trh, inych dodavatelov z EU, ako aj ich
konkurentov z tretich krajin.

1
spracované masa.

Podla Stratégie Z farmy na stol ¢ervené méso je hovédzie, bravéové, jahnacie a kozie méso, ako aj vsetky
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V analyze trhu sa identifikuji a nalezite popisuju
cielové skupiny programu.

V analyze trhu sa opisuje Struktira a fungovanie
distribuénych a maloobchodnych kanélov.

Pokial' ide o trhy tretich krajin, je uvedeny odkaz na
dovozné podmienky, akymi suU colné anecolné
prekazky.

(d) sudrznost stratégie programu,
cielov a kfu€ovych posolstiev

Ciele programu su v stlade s analyzou trhu a analyzou
SWOT.

Ciele  programu  su
dosiahnutelné,
(SMART).

konkrétne, meratelné,
realistické a Casovo ohraniené

V stratégii sa rieSia vyzvy zistené v rdmci analyzy trhu
a je v sulade s cielmi programu.

V pripade pokraCovania predchadzajucich
spolufinancovanych kampani je jasne opisany vplyv
predchadzajucich kampani a dévod pokra€ovania.

Stratégia a klfiGové posolstva su prispbdsobené
vSetkym cielovym trhom a cielovym skupinam.

(e) posolstvo kampane EU

V navrhu sa jasne opisuje predpokladané hlavné
posolstvo EU aspbsob, akym sa budl( v ramci
programu Sirit a propagovat informacie o jednej
osobitosti alebo viacerych osobitostiach spdsobov
polnohospodarskej vyroby a vyrobkov.

Posolstvd  programu odkazujd na Eurépu Vo
vdeobecnosti, na EU a SPP, pravne predpisy EU,
produkty EU alebo vyrobné $tandardy EU. Su
zosuladené s cielmi vybranej témy.

2. KVALITA

Max. pocet bodov: 50

Prahova hodnota: 30

(a) vhodny vyber &innosti vzhfadom na
ciele a stratégiu programu, primerany
komunikaény mix, synergia medzi
¢innostami

e Cinnosti a komunikaény mix néleZite zodpovedaju

cielom, stratégii a ciefovym skupinam programu.
Planované ginnosti sa navzajom dopinaju.

Ak bude projekt prebiehat suasne s inymi
sukromnymi alebo verejnymi kampariami, je navrhnuty
tak, aby dochadzalo k synergiam s tymito kamparami.

(b) vystizny opis €innosti a vystupov

Cinnosti st dobre opisané s ciefom odpovedat na tieto
otazky: kto, €o, kedy, kde, pre¢o?

Popis je dostatoCne podrobny na to, aby bolo mozné
stanovit nakladovu efektivnost.

(c) kvalita navrhovanych metod
hodnotenia a ukazovatelov

Hodnotenie obsahuje Studiu na vyhodnotenie vplyvov
programu  vypracovand  nezavislym  externym
organom.

Metodolégia je v sulade stou, ktora je navrhnuta
v prilohe 111,

Navrhované ukazovatele sU v sulade so zasadami
uvedenymi v ¢lanku 22 vykonavacieho nariadenia
Komisie (EU) 2015/1831.

Pre planované ukazovatele su zakladné a cielové
hodnoty.
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(d) vhodné pridelenie rozpoctu
vzhlfadom na ciele a rozsah ¢innosti

Rozpolet je efektivne rozdeleny medzi c&innosti.
Zodpoveda opisanej stratégii a o¢akavanému vplyvu.

(e) jasny opis odhadovanych nakladov
a presnosti rozpoctu

Pre kazdy vystup su opisané naklady a su predlozené
s pouzitim nakladov na jednotlivé vystupy.

Analyza nékladov v CastiB ani podrobna tabulka
rozpo¢tu neobsahuju Ziadne chyby.

Podrobna tabulka rozpoctu je zosuladena s rozpoctom
uvedenym v Casti A navrhu a s popisom v odseku 4
Casti B.

(f) stlad medzi odhadovanymi
nakladmi a vystupmi

Naklady na ¢&innosti su koherentné s opisom
a rozsahom vystupov.

Naklady na jednotlivé ¢&innosti su porovnatelné
s beznymi sadzbami na trhu v cielovej krajine.

Odhadovany pocet osobodni na €innosti vykonavané
Ziadatelom (ziadate/mi) je umerny urovni jeho (ich)
zapojenia do realizicie programu; ich sadzby su
oddvodnené.

(g) organizécia projektu a riadiaca
Struktura

Riadiaca Struktdra a Glohy zamestnancov zapojenych
do realizacie programu su jasne opisané.

Rozdelenie Uloh medzi vykonavacie/hodnotiace
subjekty a Ziadatelov je jasne definované.

Je definovand efektivna  stratégia  vnuatornej
koordinacie, pokial ide o riadenie rdéznych partnerov
a vykonavacich subjektov.

S opisané vhodné postupy na vyber vykonavacich
a hodnotiacich subjektov (dodrzanie zésady
najlepSieho pomeru ceny a kvality a neexistencia
konfliktu zaujmov).

(h) mechanizmy kontroly kvality
a riadenie rizik

SU definované vhodné postupy na kontrolu préce
vykonavacich subjektov a dalSich subdodavatelov.
Bude sa monitorovat tak kvalita vystupov, ako aj
dodrziavanie terminov a rozpoctu.

UrCia sa a néleZite sa klasifikuja primerané hlavné
rizika, ktoré by mohli branit v dosiahnuti vysledku
projektu, a predstavia sa zmierfiujuce opatrenia, ktoré
sa maju zaviest.

3. VPLYV

Max. pocet bodov: 25 Prahov4 hodnota: 15

(a) vplyv projektu na arovni EU

Program je vyznamny svojim rozsahom a ma potencial
zvysit dopyt a/alebo podiel na trhu.

Program ma 3&iroké pokrytie (napr. pocCet a/alebo
relativny podiel cielovych
spotrebitelov/dovozcov/nakupcov atd.).

Vplyv programu je vycisleny na urovni navrhujucich
subjektov a/alebo ¢&lenského Statu navrhujacich
subjektov.

Program ma potencial byt prinosom pre ostatnych
vyrobcov v EU zrovnakého alebo inych odvetvi
vyrobkov.

Projekt ma potencial zabezpecit
udrzatelny ekonomicky  a spolo¢ensky  vplyv.
V pripade potreby sa popisuje aj pridana hodnota
z hladiska zamestnanosti.
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Projekt mé& potencial prispiet k udrzatelnej vyrobe
a/alebo spotrebe.

(b) oddvodnenie celkovej vysky
investicii

Navrhovana vySka investicii je odbvodnena
oCakavanou navratnostou investicii (v pripade
propagacnych programov) alalebo  zvySenim
informovanosti (v pripade informaénych programov).

SPOLU

Max. pocet bodov: 100 Prahova hodnota: 60
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Priloha Il: Informacie o reprezentativnosti

Podla €lanku 7 nariadenia Europskeho parlamentu a Rady (EU) &. 1144/2014 a élanku 1
delegovaného nariadenia Komisie (EU) 2015/1829 musi navrhujlci subjekt reprezentativne
zastupovat’ svoj vyrobok alebo odvetvie. Nasledujuca tabulka poskytuje prehl'ad moznosti,

prostrednictvom ktorych je mozné preukazat’ reprezentativnost. Uvedené ¢lanky mozete
najst v nariadeni 2015/1829a nariadeni &. 1144/2014.

Druh subjektu

Kritéria reprezentativnosti

Odborova alebo
medziodborova
organizacia so
sidlom v ¢lenskom
State alebo na urovni
EU

50 % podiel na pocte vyrobcov alebo 50 % objemu alebo hodnoty predajnej
vyroby vyrobku(-ov) alebo prislusného odvetvia
(¢lanok 1 ods. 1 pism. a) bod i) nariadenia 2015/1829)

Medziodvetvova organizacia uznana Clenskym Statom
(¢lanok 1 ods. 1 pism. a) bod ii) nariadenia 2015/1829)

Skupiny v ramci schém kvality EU: 50 % objemu alebo hodnoty predajne;
vyroby vyrobku(-ov) so zapisanym nazvom (¢lanok 1 ods. 1 pism. b)
nariadenia 2015/1829)

(Zdruzenie)
organizacie(-i)

Uznané ¢lenskym Statom v sulade s ¢lankami 154 alebo 165 nariadenia
¢. 1308/2013

vyrobcov (¢lanok 1 ods. 1 pism. c) nariadenia 2015/1829)
— ktorého cielom a €innostou je poskytovanie informacii o polnohospodarskych
vyrobkoch a ich propagacia
— ktory bol dotknutym ¢lenskym Statom povereny jasne definovanou Glohou
Subjekt verejnej sluzby v tejto oblasti;

agropotravinarskeho
sektora

— ktory ma legalne sidlo v danom €&lenskom State najmenej dva roky

pred datumom vyzvy na predkladanie navrhov;

— ktory ma medzi svojimi ¢lenmi zastupcov propagovaného vyrobku alebo
odvetvia.

(¢lanok 7 ods. 1 pism. d) nariadenia €. 1144/2014 a ¢lanok 1 ods. 1 pism. d)
nariadenia 2015/1829)

Opiste, do akej miery vas subjekt spifa kritéria reprezentativnosti v dotknutom &lenskom $tate alebo

na drovni Unie. V suvislosti s tym vas prosime uviest:

— typ a status vasho subjektu, napr. konzorcium X a Y, uznanie ¢lenskym Statom, reprezentativne
zastupenie odvetvia atd.,

— Udaje o predajnej vyrobe, vyvoze, obrate, predaji, po¢te vyrobcov atd.

Nezabudnite uviest odkazy na zdroje informacii, ktoré uvadzate vo svojom odévodneni. Oddvodnenie
sa bude tykat vSetkych kritérii, ktoré platia pre vas pripad.

V pripade, ze odkazujete na uznanie ¢lenskym Statom, prilozte podporny dokument (dokumenty), ako
je képia uznania alebo odkaz na verejne dostupny zoznam uznanych subjektov.

Ak vas subjekt nie je reprezentativny podla uvedenych kritérii, uvedte dévody, pre€o sa domnievate,
Ze by mal byt povazovany za reprezentativny. M6zu byt uznané nizSie prahové hodnoty ako tie, ktoré
uz boli uvedené, pokial navrhujuci subjekt preukaze, ze existuju osobitné okolnosti vratane dékazu
o Strukture trhu, ktoré by oddvodriovali, aby bol navrhujuci subjekt povaZzovany za reprezentativheho
zastupcu vyrobku(-kov) alebo prisluSného odvetvia [vynimka z 50 % pravidiel (¢lanok 1 ods. 2
nariadenia 2015/1829)].

V pripade, ak va$ navrh predklada viac ako jeden navrhujuci subjekt, vSetky opisy, prosim, uvedte

v jednom

dokumente.

Informacie by nemali mat viac ako 2 000 znakov na jeden navrhujici subjekt.
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http://eur-lex.europa.eu/legal-content/en/TXT/?uri=uriserv:OJ.L_.2015.266.01.0003.01.ENG
http://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?qid=1447670237333&amp;uri=CELEX:32014R1144

Priloha lll: Metodické pokyny na vypocet vynosov ex-post

Pri hodnoteni vysledkov propagaéného programu treba zohlPadnit’ nasledujice pokyny. Medzi
hodnotenim vysledkov na konci programu a cielmi stanovenymi na zaciatku programu by vsak
mala existovat’ suvislost’. Pri vypracuvani navrhu programu preto vezmite do Gvahy tieto
odporucania tykajlce sa stanovenia cielov programu. Navratnost’ sa méze vyjadrit’ poc¢as
celého trvania programu. Ak je to uplatnitelné a nevyhnutné, méze sa uviest’ aj navratnost’ po
skonéeni trvania programu.

Ekonomicky vplyv

Propagacné programy predpokladaju ekonomicku navratnost. KedZe vSak propagacné usilie prebieha
v komplexnom prostredi, je zlozité uréit ich skuto€ny ekonomicky dosah. Pri jednoduchom porovnani
ekonomickych parametrov pred kampariou a po nej sa nezohladriuju vonkajSie ovplyviiujuce premenné.
Pri vypocte vynosu by sa mal vyuzivat zakladny scenar, aby sa skuto¢ny ucinok propagacénych kampani
mohol oddelit od inych ovplyviiujucich premennych, ako su trhové trendy alebo krizy.Pri ,zakladnom
scenari“ sa odhaduje, ¢o by sa stalo, ak by neexistoval propagacny program.Vplyv sa zas odhaduje
porovnanim zakladného scenara s pozorovanymi udajmi. Vysledok tohto hodnotenia by sa mal vyjadrit
v EUR.

Existuje niekolko spdsobov, ako skonstruovat takyto zakladny scenar. V tomto dokumente sa opisuju
dva jednoduché a intuitivne postupy. Na dany ucel moézu sluzit aj iné metddy, hoci zvolenie Specifickej
metodiky na vytvorenie zakladného scenara by malo byt odévodnené.

1. Historicky vyvoj

V pripade, ze vyrobok preSiel stabilnym trendom na trhu po€as zna¢ného ¢asového obdobia,
tento trend na trhu mozno o€akavat v buducnosti a pouzivat ho ako zakladny scenar. Tu mozno
vytvorit zakladny scenar Q premietnutim trendu na trhu medzi ¢asom 1 (S1) a (S2) do ¢asu 3
(Q). Nasledne mozno situaciu pozorovanu v ¢ase 3 (S3) upravit v suvislosti s danym trendom,
a to odpocitanim Q od Ss, aby sme ziskali u¢inok programu. Ako uz bolo spomenute,
predpokladom tejto metody je stabilny trend na trhu, a teda nie je vhodna na vyrazne
nestabilnych trhoch.

Time 1 Time 2 Time 3

2. Metoda ,,difference in differences*

V mnohych pripadoch neexistuju stabilné trhové trendy. Iny pristup vyuZiva na stanovenie
zékladného scenara porovnatelny vyrobok. Na obrazku uvedenom dalej méZeme pozorovat
zakladny scenar pouzity v metodike ,difference in differences”. Porovnatelny vyrobok (malo by
sa odovodnit, pre€o je vyrobok porovnatelny) poukazuje na Specificky trhovy trend (S1 az S2).
Z&kladny scenar (Q) mézno skon$truovat pomocou premietnutia tohto trhového trendu na
situaciu pred kampariou propagovaného vyrobku (P1). Porovnanim situacie pozorovanej po
kampani (P2) so zakladnym scenarom mozno odpocitat u¢inok kampane, a zaroven zahrnut
trhové trendy.
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Time 1 Time 2

Upozorfiujeme na komplementaritu tychto dvoch opisanych metéd. Ak vyrobok v minulosti
vykazoval podobny trend ako propagovany/skimany vyrobok, mohlo by sa tvrdit, ze je
porovnatelny a vhodny na skon$truovanie zakladného scenara prostrednictvom metédy
,difference in differences*.

Navratnost programu je narast predaja (EUR) poc€as trvania programu. Dlhodobé uginky nemozno
zohladnit, kedZze moment hodnotenia je na konci programu.

Odporuca sa takisto zahrnut’ navratnost’ investicii (return on investment — ROI) programu. Navratnost
investicii sa vypocita ako pomer medzi narastom predaja alebo vyvozu propagovanych vyrobkov po¢as
obdobia trvania programu (navratnost) a investiciami (ktoré sa rovnaju celkovym nakladom
na program).

Vplyv na informovanost’
Kone¢nym cielom informacnych programov je zvySenie informovanosti. Na zistenie poctu ludi, ktori
ziskali nové poznatky, mozno urobit prieskum s takymto nastavenim:

KedZe informacna kampan vo vacsine pripadoch pokryva cely rad tém a myslienok, prijatie informacie
nemozno merat prostrednictvom jednej otazky. Tomuto Ulelu teda sluzZi séria otazok. Osobu mozno
povazovat za informovanu o myslienke/téme, ak pozna odpoved na vopred stanoveny podiel
uvedenych otazok. V nasledujucej tabufke sa uvadza priklad testu s prahovou hodnotou 2/3, pri ktorej
sa ma osoba povazovat za informovanu:

OSOBA X Pozadovar’wa Zobrazen:a OSOBA Y Pozadovar?a Zobrazen’a
odpoved odpoved odpoved odpoved
Otazka 1 ano ano Otazka 1 ano ano
Otazka 2 ano ano Otazka 2 ano nie
Otazka 3 nie ano Otazka 3 nie nie
Vysledok 2/3 = Uuspesny vysledok Vysledok 1/3 = neuspesdny vysledok

Osoba X uspesne presla testom, zatial o osoba Y bola v teste neuspesna. Absolutny narast poctu fudi,
ktori test zvladnu Uspesne, pri porovnani stavu pred kamparou a po kampani predstavuje vplyv na
informovanost. Otazky by mali byt formulované takym spdsobom, aby bolo hodnotenie jednoduché.
Mali by byt takisto reprezentativne, pokial ide o témy a myslienky, na ktoré sa program vztahuje. Vzorka
by mala byt reprezentativna pre ciefovi(-€) skupinu(-y). Porovnanim prieskumov pred kampariou a po
kampani by sa mal stanovit absolutny pocet ludi, ktori nadobudli nové poznatky.

Je mozné pouzit aj iné metddy prieskumu. Mali by v3ak byt riadne odévodnené a mal by sa nimi
dosiahnut rovnaky ciel.
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PRILOHA |

Dodatoéné informacie o kritéridch na vyhodnotenie navrhov

Ako sa uvadza v texte vyzvy, Cast B Ziadosti sluzi na vyhodnotenie navrhu vzhfadom na kritéria
hodnotenia.

Kazdy navrh sa vyhodnoti podla kritérii a Ciastkovych kritérii uvedenych v nasledujucej tabulke, pricom
sa stanovi aj prahova hodnota pre kazdé z hlavnych kritérii hodnotenia. Pri posudzovani kvality navrhov
sa musia zohladnit tieto Ciastkové kritéria:

KRITERIA

CIASTKOVE KRITERIA

1. RELEVANTNOST

Max. pocet bodov: 25

Prahovéa hodnota: 15

(a) relevantnost navrhovanych
informacénych a propagacnych opatreni
vo vztahu ku vSeobecnym

a konkrétnym cieflom uvedenym

v &lanku 2 nariadenia (EU)

€. 1144/2014, zdmery uvedené

v ¢lanku 3 tohto nariadenia, ako aj
priority, ciele a oakavané vysledky
oznamené v ramci prislusnej tematickej
priority

Navrh je v sulade s konkrétnymi cielmi a zamermi
stanovenymi v pravnom zdaklade a adekvatne rieSi
vybranu tematicku prioritu atému Vyzvy
na predkladanie navrhov.

PrisluSné aspekty su nalezite prevedené do stratégie,
¢innosti a posolstiev programu.

(b) prinos navrhovaného informaéného
a propagacného projektu vzhfadom na
ciele environmentalnych a klimatickych
ambicii SPP, Zelenej dohody

a stratégie ,z farmy na stol“, najma
pokial ide o udrzatelnost vyroby

a spotreby

V pripade navrhov zameranych

na vnuatorny trh, zosuladenie s cielmi
europskeho planu na boj proti
rakovine, predovSetkym s podporou
prechodu na stravovanie najma

na baze rastlin s mensou
konzumaciou ¢erveného

a spracovaného mésa? a inych
potravin suvisiacich s rizikom vzniku
rakoviny (napr. alkoholickych napojov).

Projekt  uéinne  prispieva  k environmentalnym
a klimatickym ambiciam spolo¢nej pofnohospodarskej
politiky, najma pokial ide o udrzatelnost vyroby
a spotreby (Zelena dohoda a stratégia ,z farmy na
stol").

Projekty zamerané na vnitorny trh si zosuladené
s ciefmi eurdpskeho planu na boj proti rakovine,
predovsetkym na podporu prechodu na stravovanie
najma na baze rastlin s menSou konzumaciou
¢erveného a spracovaného masa a inych potravin
suvisiacich  zrizikom vzniku rakoviny (napr.
alkoholickych napojov).

Projekty vykonavané na vnutornom trhu su prepojené
s vyzivovymi odpord€aniami na zaklade potravin
cielového clenského Statu.

(c) kvalita a relevantnost analyzy trhu

Analyza trhu sa vztahuje na ciefové trhy navrhu; je
zalozena na spolahlivych uUdajoch z vyskumu trhu
a/alebo (dajoch o dovozelvyvoze, ktoré sa uviedli
v navrhu.

V analyze trhu sa poukazuje na trendy a vyzvy, ktoré
sa budd vramci programu rieSit: su uvedené
v ucelenej analyze SWOT.

V analyze trhu sa opisuje konkurenné postavenie
navrhujicich subjektov a vyrobkov, ktoré sa maju
uvadzat na trh, inych dodavatelov z EU, ako aj ich
konkurentov z tretich krajin.

1
spracované masa.

Podla Stratégie Z farmy na stol ¢ervené méso je hovédzie, bravéové, jahnacie a kozie méso, ako aj vsetky




V analyze trhu sa identifikuji a nalezite popisuju
cielové skupiny programu.

V analyze trhu sa opisuje Struktira a fungovanie
distribuénych a maloobchodnych kanélov.

Pokial' ide o trhy tretich krajin, je uvedeny odkaz na
dovozné podmienky, akymi suU colné anecolné
prekazky.

(d) sudrznost stratégie programu,
cielov a kfu€ovych posolstiev

Ciele programu su v stlade s analyzou trhu a analyzou
SWOT.

Ciele  programu  su konkrétne, meratelné,
dosiahnutelné, realistické a ¢asovo ohrani¢ené
(SMART).

V stratégii sa rieSia vyzvy zistené v rdmci analyzy trhu
a je v sulade s cielmi programu.

V pripade pokraCovania predchadzajucich
spolufinancovanych kampani je jasne opisany vplyv
predchadzajucich kampani a dévod pokra€ovania.

Stratégia a klfiGové posolstva su prispbdsobené
vSetkym cielovym trhom a cielovym skupinam.

(e) posolstvo kampane EU

V navrhu sa jasne opisuje predpokladané hlavné
posolstvo EU aspbsob, akym sa budl( v ramci
programu Sirit a propagovat informacie o jednej
osobitosti alebo viacerych osobitostiach spdsobov
polnohospodarskej vyroby a vyrobkov.

Posolstvd  programu odkazujd na Eurépu Vo
vdeobecnosti, na EU a SPP, pravne predpisy EU,
produkty EU alebo vyrobné $tandardy EU. Su
zosuladené s cielmi vybranej témy.

2. KVALITA

Max. pocet bodov: 50

Prahova hodnota: 30

(a) vhodny vyber &innosti vzhfadom na
ciele a stratégiu programu, primerany
komunikaény mix, synergia medzi
¢innostami

e Cinnosti a komunikaény mix néleZite zodpovedaju

cielom, stratégii a ciefovym skupinam programu.
Planované ginnosti sa navzajom dopinaju.

Ak bude projekt prebiehat suasne s inymi
sukromnymi alebo verejnymi kampariami, je navrhnuty
tak, aby dochadzalo k synergiam s tymito kamparami.

(b) vystizny opis €innosti a vystupov

Cinnosti st dobre opisané s ciefom odpovedat na tieto
otazky: kto, €o, kedy, kde, pre¢o?

Popis je dostatoCne podrobny na to, aby bolo mozné
stanovit nakladovu efektivnost.

(c) kvalita navrhovanych metod
hodnotenia a ukazovatelov

Hodnotenie obsahuje Studiu na vyhodnotenie vplyvov
programu  vypracovand  nezavislym  externym
organom.

Metodolégia je v sulade stou, ktora je navrhnuta
v prilohe 111,

Navrhované ukazovatele sU v sulade so zasadami
uvedenymi v ¢lanku 22 vykonavacieho nariadenia
Komisie (EU) 2015/1831.

Pre planované ukazovatele su zakladné a cielové
hodnoty.




(d) vhodné pridelenie rozpoctu
vzhlfadom na ciele a rozsah ¢innosti

Rozpolet je efektivne rozdeleny medzi c&innosti.
Zodpoveda opisanej stratégii a o¢akavanému vplyvu.

(e) jasny opis odhadovanych nakladov
a presnosti rozpoctu

Pre kazdy vystup su opisané naklady a su predlozené
s pouzitim nakladov na jednotlivé vystupy.

Analyza nékladov v CastiB ani podrobna tabulka
rozpo¢tu neobsahuju Ziadne chyby.

Podrobna tabulka rozpoctu je zosuladena s rozpoctom
uvedenym v Casti A navrhu a s popisom v odseku 4
Casti B.

(f) stlad medzi odhadovanymi
nakladmi a vystupmi

Naklady na ¢&innosti su koherentné s opisom
a rozsahom vystupov.

Naklady na jednotlivé ¢&innosti su porovnatelné
s beznymi sadzbami na trhu v cielovej krajine.

Odhadovany pocet osobodni na €innosti vykonavané
Ziadatelom (ziadate/mi) je umerny urovni jeho (ich)
zapojenia do realizicie programu; ich sadzby su
oddvodnené.

(g) organizécia projektu a riadiaca
Struktura

Riadiaca Struktdra a Glohy zamestnancov zapojenych
do realizacie programu su jasne opisané.

Rozdelenie Uloh medzi vykonavacie/hodnotiace
subjekty a Ziadatelov je jasne definované.

Je definovand efektivna  stratégia  vnuatornej
koordinacie, pokial ide o riadenie rdéznych partnerov
a vykonavacich subjektov.

S opisané vhodné postupy na vyber vykonavacich
a hodnotiacich subjektov (dodrzanie zésady
najlepSieho pomeru ceny a kvality a neexistencia
konfliktu zaujmov).

(h) mechanizmy kontroly kvality
a riadenie rizik

SU definované vhodné postupy na kontrolu préce
vykonavacich subjektov a dalSich subdodavatelov.
Bude sa monitorovat tak kvalita vystupov, ako aj
dodrziavanie terminov a rozpoctu.

UrCia sa a néleZite sa klasifikuja primerané hlavné
rizika, ktoré by mohli branit v dosiahnuti vysledku
projektu, a predstavia sa zmierfiujuce opatrenia, ktoré
sa maju zaviest.

3. VPLYV

Max. pocet bodov: 25 Prahov4 hodnota: 15

(a) vplyv projektu na arovni EU

Program je vyznamny svojim rozsahom a ma potencial
zvysit dopyt a/alebo podiel na trhu.

Program ma 3&iroké pokrytie (napr. pocCet a/alebo
relativny podiel cielovych
spotrebitelov/dovozcov/nakupcov atd.).

Vplyv programu je vycisleny na urovni navrhujucich
subjektov a/alebo ¢&lenského Statu navrhujacich
subjektov.

Program ma potencial byt prinosom pre ostatnych
vyrobcov v EU zrovnakého alebo inych odvetvi
vyrobkov.

Projekt ma potencial zabezpecit
udrzatelny ekonomicky  a spolo¢ensky  vplyv.
V pripade potreby sa popisuje aj pridana hodnota
z hladiska zamestnanosti.




Projekt mé& potencial prispiet k udrzatelnej vyrobe
a/alebo spotrebe.

(b) oddvodnenie celkovej vysky
investicii

Navrhovana vySka investicii je odbvodnena
oCakavanou navratnostou investicii (v pripade
propagacnych programov) alalebo  zvySenim
informovanosti (v pripade informaénych programov).

SPOLU

Max. pocet bodov: 100 Prahova hodnota: 60




Priloha Il: Informacie o reprezentativnosti

Podla €lanku 7 nariadenia Europskeho parlamentu a Rady (EU) &. 1144/2014 a élanku 1
delegovaného nariadenia Komisie (EU) 2015/1829 musi navrhujlci subjekt reprezentativne
zastupovat’ svoj vyrobok alebo odvetvie. Nasledujuca tabulka poskytuje prehl'ad moznosti,

prostrednictvom ktorych je mozné preukazat’ reprezentativnost. Uvedené ¢lanky mozete
najst v nariadeni 2015/1829a nariadeni &. 1144/2014.

Druh subjektu

Kritéria reprezentativnosti

Odborova alebo
medziodborova
organizacia so
sidlom v ¢lenskom
State alebo na urovni
EU

50 % podiel na pocte vyrobcov alebo 50 % objemu alebo hodnoty predajnej
vyroby vyrobku(-ov) alebo prislusného odvetvia
(¢lanok 1 ods. 1 pism. a) bod i) nariadenia 2015/1829)

Medziodvetvova organizacia uznana Clenskym Statom
(¢lanok 1 ods. 1 pism. a) bod ii) nariadenia 2015/1829)

Skupiny v ramci schém kvality EU: 50 % objemu alebo hodnoty predajne;
vyroby vyrobku(-ov) so zapisanym nazvom (¢lanok 1 ods. 1 pism. b)
nariadenia 2015/1829)

(Zdruzenie)
organizacie(-i)

Uznané ¢lenskym Statom v sulade s ¢lankami 154 alebo 165 nariadenia
¢. 1308/2013

vyrobcov (¢lanok 1 ods. 1 pism. c) nariadenia 2015/1829)
— ktorého cielom a €innostou je poskytovanie informacii o polnohospodarskych
vyrobkoch a ich propagacia
— ktory bol dotknutym ¢lenskym Statom povereny jasne definovanou Glohou
Subjekt verejnej sluzby v tejto oblasti;

agropotravinarskeho
sektora

— ktory ma legalne sidlo v danom €&lenskom State najmenej dva roky

pred datumom vyzvy na predkladanie navrhov;

— ktory ma medzi svojimi ¢lenmi zastupcov propagovaného vyrobku alebo
odvetvia.

(¢lanok 7 ods. 1 pism. d) nariadenia €. 1144/2014 a ¢lanok 1 ods. 1 pism. d)
nariadenia 2015/1829)

Opiste, do akej miery vas subjekt spifa kritéria reprezentativnosti v dotknutom &lenskom $tate alebo

na drovni Unie. V suvislosti s tym vas prosime uviest:

— typ a status vasho subjektu, napr. konzorcium X a Y, uznanie ¢lenskym Statom, reprezentativne
zastupenie odvetvia atd.,

— Udaje o predajnej vyrobe, vyvoze, obrate, predaji, po¢te vyrobcov atd.

Nezabudnite uviest odkazy na zdroje informacii, ktoré uvadzate vo svojom odévodneni. Oddvodnenie
sa bude tykat vSetkych kritérii, ktoré platia pre vas pripad.

V pripade, ze odkazujete na uznanie ¢lenskym Statom, prilozte podporny dokument (dokumenty), ako
je képia uznania alebo odkaz na verejne dostupny zoznam uznanych subjektov.

Ak vas subjekt nie je reprezentativny podla uvedenych kritérii, uvedte dévody, pre€o sa domnievate,
Ze by mal byt povazovany za reprezentativny. M6zu byt uznané nizSie prahové hodnoty ako tie, ktoré
uz boli uvedené, pokial navrhujuci subjekt preukaze, ze existuju osobitné okolnosti vratane dékazu
o Strukture trhu, ktoré by oddvodriovali, aby bol navrhujuci subjekt povaZzovany za reprezentativheho
zastupcu vyrobku(-kov) alebo prisluSného odvetvia [vynimka z 50 % pravidiel (¢lanok 1 ods. 2
nariadenia 2015/1829)].

V pripade, ak va$ navrh predklada viac ako jeden navrhujuci subjekt, vSetky opisy, prosim, uvedte

v jednom

dokumente.

Informacie by nemali mat viac ako 2 000 znakov na jeden navrhujici subjekt.



http://eur-lex.europa.eu/legal-content/en/TXT/?uri=uriserv:OJ.L_.2015.266.01.0003.01.ENG
http://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?qid=1447670237333&amp;uri=CELEX:32014R1144

Priloha lll: Metodické pokyny na vypocet vynosov ex-post

Pri hodnoteni vysledkov propagaéného programu treba zohlPadnit’ nasledujice pokyny. Medzi
hodnotenim vysledkov na konci programu a cielmi stanovenymi na zaciatku programu by vsak
mala existovat’ suvislost’. Pri vypracuvani navrhu programu preto vezmite do Gvahy tieto
odporucania tykajlce sa stanovenia cielov programu. Navratnost’ sa méze vyjadrit’ poc¢as
celého trvania programu. Ak je to uplatnitelné a nevyhnutné, méze sa uviest’ aj navratnost’ po
skonéeni trvania programu.

Ekonomicky vplyv

Propagacné programy predpokladaju ekonomicku navratnost. KedZe vSak propagacné usilie prebieha
v komplexnom prostredi, je zlozité uréit ich skuto€ny ekonomicky dosah. Pri jednoduchom porovnani
ekonomickych parametrov pred kampariou a po nej sa nezohladriuju vonkajSie ovplyviiujuce premenné.
Pri vypocte vynosu by sa mal vyuzivat zakladny scenar, aby sa skuto¢ny ucinok propagacénych kampani
mohol oddelit od inych ovplyviiujucich premennych, ako su trhové trendy alebo krizy.Pri ,zakladnom
scenari“ sa odhaduje, ¢o by sa stalo, ak by neexistoval propagacny program.Vplyv sa zas odhaduje
porovnanim zakladného scenara s pozorovanymi udajmi. Vysledok tohto hodnotenia by sa mal vyjadrit
v EUR.

Existuje niekolko spdsobov, ako skonstruovat takyto zakladny scenar. V tomto dokumente sa opisuju
dva jednoduché a intuitivne postupy. Na dany ucel moézu sluzit aj iné metddy, hoci zvolenie Specifickej
metodiky na vytvorenie zakladného scenara by malo byt odévodnené.

1. Historicky vyvoj

V pripade, ze vyrobok preSiel stabilnym trendom na trhu po€as zna¢ného ¢asového obdobia,
tento trend na trhu mozno o€akavat v buducnosti a pouzivat ho ako zakladny scenar. Tu mozno
vytvorit zakladny scenar Q premietnutim trendu na trhu medzi ¢asom 1 (S1) a (S2) do ¢asu 3
(Q). Nasledne mozno situaciu pozorovanu v ¢ase 3 (S3) upravit v suvislosti s danym trendom,
a to odpocitanim Q od Ss, aby sme ziskali u¢inok programu. Ako uz bolo spomenute,
predpokladom tejto metody je stabilny trend na trhu, a teda nie je vhodna na vyrazne
nestabilnych trhoch.

Time 1 Time 2 Time 3

2. Metoda ,,difference in differences*

V mnohych pripadoch neexistuju stabilné trhové trendy. Iny pristup vyuZiva na stanovenie
zékladného scenara porovnatelny vyrobok. Na obrazku uvedenom dalej méZeme pozorovat
zakladny scenar pouzity v metodike ,difference in differences”. Porovnatelny vyrobok (malo by
sa odovodnit, pre€o je vyrobok porovnatelny) poukazuje na Specificky trhovy trend (S1 az S2).
Z&kladny scenar (Q) mézno skon$truovat pomocou premietnutia tohto trhového trendu na
situaciu pred kampariou propagovaného vyrobku (P1). Porovnanim situacie pozorovanej po
kampani (P2) so zakladnym scenarom mozno odpocitat u¢inok kampane, a zaroven zahrnut
trhové trendy.



) /’SZ
S

Time 1 Time 2

Upozorfiujeme na komplementaritu tychto dvoch opisanych metéd. Ak vyrobok v minulosti
vykazoval podobny trend ako propagovany/skimany vyrobok, mohlo by sa tvrdit, ze je
porovnatelny a vhodny na skon$truovanie zakladného scenara prostrednictvom metédy
,difference in differences*.

Navratnost programu je narast predaja (EUR) poc€as trvania programu. Dlhodobé uginky nemozno
zohladnit, kedZze moment hodnotenia je na konci programu.

Odporuca sa takisto zahrnut’ navratnost’ investicii (return on investment — ROI) programu. Navratnost
investicii sa vypocita ako pomer medzi narastom predaja alebo vyvozu propagovanych vyrobkov po¢as
obdobia trvania programu (navratnost) a investiciami (ktoré sa rovnaju celkovym nakladom
na program).

Vplyv na informovanost’
Kone¢nym cielom informacnych programov je zvySenie informovanosti. Na zistenie poctu ludi, ktori
ziskali nové poznatky, mozno urobit prieskum s takymto nastavenim:

KedZe informacna kampan vo vacsine pripadoch pokryva cely rad tém a myslienok, prijatie informacie
nemozno merat prostrednictvom jednej otazky. Tomuto Ulelu teda sluzZi séria otazok. Osobu mozno
povazovat za informovanu o myslienke/téme, ak pozna odpoved na vopred stanoveny podiel
uvedenych otazok. V nasledujucej tabufke sa uvadza priklad testu s prahovou hodnotou 2/3, pri ktorej
sa ma osoba povazovat za informovanu:

OSOBA X Pozadovar’wa Zobrazen:a OSOBA Y Pozadovar?a Zobrazen’a
odpoved odpoved odpoved odpoved
Otazka 1 ano ano Otazka 1 ano ano
Otazka 2 ano ano Otazka 2 ano nie
Otazka 3 nie ano Otazka 3 nie nie
Vysledok 2/3 = Uuspesny vysledok Vysledok 1/3 = neuspesdny vysledok

Osoba X uspesne presla testom, zatial o osoba Y bola v teste neuspesna. Absolutny narast poctu fudi,
ktori test zvladnu Uspesne, pri porovnani stavu pred kamparou a po kampani predstavuje vplyv na
informovanost. Otazky by mali byt formulované takym spdsobom, aby bolo hodnotenie jednoduché.
Mali by byt takisto reprezentativne, pokial ide o témy a myslienky, na ktoré sa program vztahuje. Vzorka
by mala byt reprezentativna pre ciefovi(-€) skupinu(-y). Porovnanim prieskumov pred kampariou a po
kampani by sa mal stanovit absolutny pocet ludi, ktori nadobudli nové poznatky.

Je mozné pouzit aj iné metddy prieskumu. Mali by v3ak byt riadne odévodnené a mal by sa nimi
dosiahnut rovnaky ciel.
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